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ARREDAMENT! METALLICI SpA

CAPITALE SOCIALE LIRE 450.000.000

STABILIMENTI IN TORINO E RIVOLI C. VICA

50.000 MQ. - CAPACITA PRODUTTIVA KG. 100.000/GIORNO

MERCURIO D'ORO = 1966 = OSCAR DEL COMMERCIO

SETTORI DI PRODUZIONE:

= ARREDAMENTI PER UFFICI

® CLASSIFICAZIONE ORGANIZZATA VISITRAU
= ARMADI SCOMPONIBILI BREVETTATI

® SCAFFALATURE, BANCONATE

® STUDI PER LA CASA, ARMADIETT! UTILITA
= LAVORAZIONI SPECIALI DI ALTA PRECISIONE

ORGANIZZAZIONE DI VENDITA
INITALIA 9 FILIALI » 90 AGENZIE
ALL'ESTERO 17 RAPPRESENTANZE

PREZZI COMPETITIVI ® QUALITA SUPERIORE

agense doks 12

DIREZIONE COMMERCIALE: RIVOLI - G.Vica - CASELLA POSTALE 227 FER- TORINO
AGENZIA DI ALESSANDRIA E PROVINCIA : G. Calvi - Via Mazzini, 10 - Telef. 65748 - ALESSANDRIA



S. 0. . UMBERTO BONIARDI & FIGLI

FORNITURE PER GLI

OREFICI

MILANDO
Via Valpetrosa, 5
Telefono 892.877 - 873.665

FILIALL.

VALENZA PO - Via Tortona, 41 - Telef. 93.324
VICENZA - Via J. Cabianca, 11 - Telef. 37.115
ROMA - Via Della Mercede - Telef. 675.840

Una catena

di successi!

MACCHINA PER DIAMANTARE
Mod. 461/A per faccettare brac-
ciali - fedi - cerchietti - meda-
glie - bottoni da polso. Munita
di dispositivo a camm intercam-
biabili per decorazione automa-
tica dei bracciali.

SONO PRODOTTI DALLE

TORNIO SEMIAUTOMATICO per
la produzione in serie di casto-
ni tondi e quadri. Utilizzabile an-
che per torniture al diamante di
piccole e medie serie.

OFFICINE
MECCANICHE
BREVETTI BONIARDI

Mod. UNI/2 a due teste per: fedi - cerchietti - casse
orologio - medaglie - bottoni da polso



GIUSEPPE BENEFICO

BRILLANTI

PIETRE PREZIOSE

CORALLI

MILANO

VALENZA
Piazza Repubblica, 19 - Tel, 662.417

Viale Dante, 10 - Tel. 93,092
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orafi gm:elllarl
Viale Benvenulo Gellini, 36

Tel. 91,261

VALENZA PO

.




fraccari

wr b
per i metalli presziosi

VALENZA

Uffici - Via G. Melgara, 2 - Telefoni 93.114 - 93.115 - Stabilimento - Viale Repubblica, 39 - Telefono 93.116

per fradizione al servizio dell’arte orafa

leghe preziose per uso orafo
laminati - trafilati - leghe saldanti
fusioni - analisi - affinazion
trattamento ceneri e residul

saii di mefalli prezlosi

metalli preziosi eletiroliticamente puri



COMPAGNIA DIAMANTI
ITALIANA

IMPORTAZIONE E VENDITA BRILLANTI DI OGNI TIPO

CORSO GARIBALDI, 146 - TELEFONM 94.342 - VALENZA PO

Carlo Illario e Fratelli «»-

gioiellieri ed
orafi in
valenza

pPo

viale benvenuto cellini, 15 . tel. 91.318




T Ihcraglicne

FABBRICANTI ORAFI GIOIELLIERI

V A LENZA

MARCHIO 428 AL - VIA SASSI, 45 - TEL. 91.718




Istilulo Bancario San Paolo di Torino

ISTITUTO DI CREDITO DI DIRITTO PUBBLICO — FONDATO NEL 1563

FONDI PATRIMONIALI : L. 18.700.000.000

Depositi fiduciari e cartelle fondiarie in circolazione : oltre 1.000 miliardi

Direzione Generale: TORINO - Piazza San Carlo, 156
Sedi a GENOVA - MILANO - ROMA - TORINO

200 FILIALI IN ITALIA
Uffici di rappresentanza a Francoforte - Londra - Parigi - Zurigo
TUTTE LE OPERAZIONI ED 1 SERVIZI DI BANCA
CREDITO FONDIARIO
SEZIONE AUTONOMA OPERE PUBBLICHE
BANCA AGENTE PER IL COMMERCIO DEI CAMBI

SUCCURSALE DI VALENZA - Corso Garibaldi, 10

FREZZA & RICCI

OREFICERIA - GIOIELLERIA ANELEIIECUE

785 AL

VALENZA PO

VIA MARTIRI DI CEFALONIA, 28 « TELEF, 91.101

ASTUCCI PER OREFICERIA
: POSATERIA E ARGENTERIA
di . b 0. VETRINE compLETE

gia MARGCHISIO & FIGLIO SCHMUCKETUIS - KASSETTEN FUER
BESTECK UND SILBERZEUG

. e AUSSTELLUNGSPLATEAUX

Via Goito, 11 h TORINO (Italy) Tel. 688.938 - 883.519
e ek CASINGS FOR GOLDSMITH OBJECTS
NCESSIONARIO PER VALENZA PO: FOR TABLEWARE AND FOR SILVER-
Ditta NEGRO G. WakE - EXiBITORS oA

SHOP WINDOWS
CORSO GARIBALDI, 144/46




Marchio 160 AL

unati

FABBRICANTI
GIOIELLIERI
EXPORT

VALENZA PO : VIA TRENTO, 5 - TELEF. 91.338 - 92.649



GOMMA PER OREFICERIA :

Massima elasticita e durata

Minima retrazione
CERA PER MODELLI:

Massima elasticita e fluidita

Minima fragilita

[ R LS. B N. = oc]
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VALENZA

VIA SAN SALVATORE, 64
TEL. 91.306
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st pensa alla metalli Preziosi S.p.A.
unica fra le societa italiane ad aver ottenuto attestato
~Good Delivery* sul mercato di Londra per le verghe
(l oro i sua produzione che stampigliate con il marchio

M- ) sono riconosciute e accettate ufficialmente in tut-

lu || mondo.

Forte di questa affermazione di serieta che conferma I'in-
discussa qualita dei suoi prodotti, la Metalli Preziosi, ol-
tre alla sua gia nota gamma di semilavorati e saldature,
offre all’'orefice una nuova produzione: masselli grezzi di
fusione nel titolo garantiti di 750°/.. nei colori giallo,

rosd € rosso.

Per ulteriori informazioni, interpellateci! I’organizzazio-
ne commerciale M. P. con sede in Milano e filiali in Bo-
logna, Firenze, Genova, Padova, Roma e Torino é a Vo-

stra (//.\'/N).\'I:I()II('.

Metalli Preziosi S.p.A.
consociata italiana della Johnson, Matthey & Co., Limited London
Sede Sociale Milano Piazza Pio Xl. 6 tel. 836.42.41 . Biy1h /1



PIU RICHIES
NEL CRO PIU SICURO

eoncessionar[o esclusivo :

LUIGI DAL TROZZ0

FORNITURE DI MACCHINE ED UTENSILI
PER OREFICI - GIOIELLIERI - ARGENTIERI

MAGAZZIND: FiLiaLwLil

VIA PORPORA, B4 - TEL. 23.03.60 - 29.37.32
NEGOZI0: VIA FALCONE, 7 - TEL. 87.42.84 VALENZAPO: Viale Dante. 9 - Telefono 91.982

MILAND VICENZA:  Viale della Pace, 37a b - Tel. 37.304
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siplano l'oreficeria di successo nel mondo

Sede Centrale: Viale Dante, 24 - telefono 92.324 - VALENZA PO

Filiale: Via Flavio Baracchini, 10 - telefono 806.148 - MILANO

SR L IEWELLERY MAKERS



BATAZLI & C.

S.R.L. - Capitale Sociale L. 3.000.000

Laboratorio

per la lavorazione

dei metalli preziosi
delle ceneri
e dei residui

auro - platino - argentiferi

FONDERIA
VALENZA LAMINAZIONI
AFFINAZIONI
CLORURI
NITRATI
PLACCATI

VICOLO DEL PERO N. 25 - TELEFONO 91.343

BANGA POPOLARE DI NOVARA

AL 31 DICEMBRE 1965
CAPITALE L. 2.030.064.000 - RISERVE L. 15.760.859.282

287 FILIALI 81 ESATTORIE

UFFICI DI RAPPRESENTANZA A LONDRA
E A FRANCOFORTE SUL MENO

DEPOSITI FIDUCIARI E CONTI CORRENTI IN CREDITO OLTRE 800 MILIARDI

BANCA AGENTE PER IL COMMERCIO DEI CAMBI
TUTTE LE OPERAZIONI DI BANCA

FILIALE DI VALENZA - VIA LEGA LOMBARDA N. 5
TEL. 82.754 - 82.755




Bomzano Quigi
fu @iacomo

Oreficeria Gioielleria - Vasto assortimento in fantasia

Marchio 717 AL IMPORT - EXPORT

Oalenza Do

Via S. Salvatore, 71 - Telefono 91.465

FRATELLI VA RONA GIOIELLIERI

MARCHIO 330 AL

Via Canonico Zuffi, 10 - Tel. 91.179
VALENZA PO

FABBRICAZIONE PROPRIA GIOIELLERIA E OREFICERIA




BAJARDI LUCIANO

A OREFICEIRIA

FABIBIRIC

K GIOIELILIERIIA
VALENZA PO

MARCHIO 131 AL
ELEFONO 91.756 - VIALE SANTUARIO, 11

Maestro Tullio Tascherio
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GIOIELLIERE
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VIA ROBERTI 3 v&,\

VALENZA "w\

& 92-259, *
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DITTA
CERVIENRICO:C. ..
OROLOGERIEA | EVRETTE

ESCLUSIVISTA ITALIA E COLONIE

VIA TRIESTE, 4a - TELEFONO 91.498

VALENZA PO




seoreione felice TR

p1 ALBERTO VITALE & BICE SCORCIONE

= EXPORT

—_— — = ——— FABBRICA GIOIELLERIA

VIALE BENVENUTO CELLINI, 42/44 VALENZA PO < 91201

CHIUSURE PFR COLLANE
GEMELLI - ORECCHINI
BRACCIALI _

T . %
it PRI GIOIELLERIA boro &

VALENZA PO

e OR EFICERIA
VIA ALFIERL 14 - TEL 93043 EXPORT /~; L’I[a 10

EORAFI GlOlELLlERI'E

@@gcgﬂ@/@ & Tgella

VIALE DELLA REPUBBILICA, 5D

(Condominio Tre Rose) - TEL. 93.289 VA LENZA PO

[INO GARAVELL

@ioie/lvrit -

Marchio
424 AL

VIA XXIX APRILE, 48 - TEL 91.298 VALENZA PO




CASSA DI RISPARMIO DI ALESSANDRIA

FONDATA CON R. BREVETTO 21 AGOSTO 1838 A SCOPO DI BENEFICENZA

DIREZIONE GENERALE E SEDE CENTRALE - ALESSANDRIA

Agenzie di Citta:

TUTTE LE OPERAZIONI DI BANCA A - CORSO ACQUI, 13

B - PIAZZA MENTANA, 7 a
C - VIA DOSSENA, 13

SERVIZIO CASSA CONTINUA

FIELALI

Arquata Scrivia - Bergamasco - Borgo San Martino - Bosio - Camino - Capriata d'Orba - Carpeneto

Cassine - Castelceriolo - Castellazzo Bormida - Castelnuovo Bormida - Cellamonte - Felizzano,- Frugarolo

Gabiano - Novi Ligure - Oviglio - Predosa - Quargnento - Quattordio - Rivalta Bormida - S. Giuliano
San Salvatore Monferrato - Sezzadio - Solero - Spinetta Marengo - Valenza

MARCHIO 200 AL

&

Gioiellerie

Via P. Paietta, 1 (Palazzo Garden) - Tel. 91.27: Valenza Po




FRASCAROLO & C

T e @ioiel/ieri”‘-'** T

CORSO MATTEOTTI, 49 - TEL. 91.507 VALENZA PO

Modelli esclusivi di oreficeria e gioielleria,
vasto assortimento
di collane. chiusure e anelli in genere

GIOIELLERIR OREFICERIR

g e D s v_:_v:‘(‘”'\h_ s
m BAGGIO, PICCIO ¢« BERISONZI VALENZA PO

@pB Mmhlo 1078 AL
Via P. Paietta, 15 - Tel. 93.423 VALENZA PO

ANELLI E SPILLE Sergio PaStore

IN FANTASIA

OREFICERIA - GIOIELLERIA
Modelli propri

Vi ; .
EXPORT iale della Repubblica, 41 - Tel. 91.904

VALENZA PO

Marchio 525 AL

FRANCO ANNARATONE

FABBRICA OREFICERIA

Via Pellizzari, 2 - Telef. 91.583 VALENZA PO




Altri recapiti in Italia :

MILANO : Via Paolo da Cannobio, 10
FIERA INTERNAZIONALE DI MILANO : Padiglione 27 - Stand 241
NAPOLI: Via Liborio Romano, 3-7 - Tel. 32.49.07 - 32.23.24




PHILIPPI & Co. KG.

PFORZHEIM

ESCLUSIVA PER L'ITALIA

ROSMONDO SPINELLI

VIA FAA DI BRUNO, 14 - TEL. 59.30.04 - MILANO

PRESENTIAMO ALCUNI FRA | PIU" INTERESSANTI APPARECCHI
DELLA LINEA PHILICO 1966, APPOSITAMENTE STUDIATI PER |
LABORATORI ARTIGIANI DI OREFICERIA E GIOIELLERIA.

SOLTANTO GLI APPARECCHI DELLA PHILICO, LA PRIMA AD
INSTALLARE IN ITALIA IMPIANTI DE GENERE, VI CONSENTONO
RISULTATI PERFETTI E COSTANTI. GLI IMPIANTI PHILICO OF-
FRONO LE MAGGIORI GARANZIE. PER QUESTO SONO IMITATI
E MAI EGUAGLIATI.

APPARECCHI PER DORATURA E RODIATURA — BRILLANTATURA
GALVANICA DELL'ORO — APPARECCHI PER RECUPERARE
L'ORO DAI BAGNI DI BRILLANTATURA SCARTATI.

ALTRI PRODOTTI PHILICO:

SALI SPECIALI DBP*, PER LA BRILLANTATURA DELL'ORO.
SALI PER SGRASSAGGIO E LAVAGGIO.

ORO CIANURO DOPPIO AL 68 % E SUOI DERIVATI PER BAGNI
DI DORATURA LUCIDA, NEI SEGUENTI COLORI: ROSE', GIALLO
CHIARO, GIALLO FORTE MEDAGLIA, ROSSO, VERDE.

MALGRADO LE NUMEROSE IMITAZIONI | NOSTRI PRODOTTI
VENGONO PREFERITI DALLE MIGLIORI AZIENDE PER L'INEGUA-
GLIABILE QUALITA" DEI RISULTATI.

CHIEDETE E PROVATE | NOSTRI SALI PER LA BRILLANTATURA

DELL'ORO. NOTERETE SUBITO IL MIGLIOR RISULTATO E L'ELE-
VATO RENDIMENTO!

4
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(Germania)

Qj anelli, ecc.

PICCOLO BANCO
GALVANICO <>

Una nuova, praticissima
apparecchiatura per dora-
ture e rodiature di gioiel-
lerie ed oreficerie.

APPARECCHIO DI RECUPERO ORO

Con la massima facilita e minima spesa
si recupera totalmente |'oro dai bagni di
brillantatura gia utilizzati.

PICCOLO IMPIANTO PER LAVAGGIO E
SGRASSAGGIO AD ULTRASUONI

Potenza Watt 150
Un apparecchio al vertice della perfezione
tecnical Asporta con la massima facilita

paste abrasive, sassomarcio ecc.... anche nelle cavita piu
profonde e negli interstizl del tessuto metallico. Comple-
tamente trasistorizzato e a funzionamento au-

tomatico, & garantito per la sua effi-
cacia e l'incomparabile durata.

YONETTE 14 AUTOMATIC

PICCOLO
BRILLANTATORE
Impianto di minimo
ingombro per la
brillantatura elettro-
litica dell'oro. Indi-
catissimo per pic-
coli oggetti: spille,

PICCOLO DISTILLATORE
DEMINERALIZZATORE

Da questo apparecchio di
ridotte dimensioni potete
ricavare con poca spesa
I'acqua distillata e demi-
neralizzata indispensabile
ad una perfetta riuscita
delle vostre operazioni
galvaniche.
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ANNO IX

DICEMBRE 1966
NUMERO

DODICI

_SOMMARIO

24

26

29

30

41

50

52

47
49
51

Diamon- nternational Awards.

Regole per il 1967.

ATTUALITA'

La nascita del Centro Promozione Diamante.

IL CORRIERE DELLE GEMME

I minerali e le loro proprieta
di Francesco P. Sassi

GLI ITINERARI DELL'ORAFO

Monza ed il suo tesoro. - Part2 prima

di E. Lanza e A. Ferrazzi

STATISTICHE

Le opinioni e i desideri della donna italiana media sui diamanti
e gli anelli di fidanzamento.

ANAGRAFE

Iscrizioni, modifiche, cancellazioni di Aziende orafe alla Camera di
Commercio, Industria ed Agricoltura di Alessandria.

COMMERCIO CON L'ESTERO

Richieste ed offerte di merci e rappresentanze.

| MODELLI DEL MESE

Idee dell'l.P.O.
Idee di D.A.F.
Idee di Rina Poggioli.




Olivetti
Tekne 3

Nessun'altra macchina

ha una tastiera cosi comoda.
Appena nove gradi d'inclinazione
un primato. Finalmente

si pud scrivere nella piu naturale
posizione delle dita

Tutta elettrica.

Una volta disposto

il foglio in macchina si opera
direttamente in tastiera. Non solo

per scrivere, ma

per fissare i margini, incolonnare,
centrare i titoli, avanzare

o arretrare il carrello. Per ogni funzione
un comando: e la TEKNE 3 esegue.

Ing. C. Olivetti & C., S.p.A - lvrea




CONCORSI

DATE DA RICORDARE:

14 aprile:

28 aprile:
Giuria.

1 agosto:

Scadenza per la presentazione dei disegni all’'esame della Giuria.

Notifica dei premi ai vincitori i cui disegni sono stati scelti dalla

Scadenza per la consegna dei gioielli realizzati dai disegni premiati.

26 settembre: Consegna dei Premi « Diamonds-International Awards » a New York.

20 novembre: Restituzione dei gioielli premiati ai titolari dopo la chiusura delle
Esposizioni a New York, Londra e Milano.

1. DIAMONDS - INTERNATIONAL
AWARDS

| « Diamonds - International
Awards » che dal 1954 vengono
annualmente assegnati per di-
segni di gioielli in diamanti,
fanno parte del programma di
informazione sul diamante at-
tuato dalla De Beers Consolida-
ted Mines, Limited.

| « Diamonds - International
Awards » vengono assegnati a
30 disegni scelti dalla Commis-
sione Giudicante e ritenuti i mi-
gliori tra tutti quelli presentati.
| disegni vengono giudicati in
base alla loro bellezza, origina-
lita, funzionalita, fantasia e al-
I'impiego dei materiali. |l pre-
mio non viene assegnato se il
disegno prescelto non é realizza-
to in un gioiello finito. Il « Dia-
monds - International Awards »
consiste in una placca che rap-
presenta, in bassorilievo, una
divinita della bellezza che tie-
ne in mano un diamante. Ogni
anno, |’ assegnazione dei premi
viene riportata dalla Stampa nea-
zionale, da quella specializzata
e di settore, in tutto il mondo.
| vincitori dei premi acquistano
un prestigio personale sia in pa-
tria che all'estero.

| premi per il 1967 verranno pre-
sentati a New York, martedi 26
settembre 1967. | pezzi vincenti
verranno esposti al pubblico pri-
ma a New York, poi a Londra e
quindi a Milano.

24

2. CHI PUO' CONCORRERE

Gioiellieri (dettaglianti, grossi-
sti o fabbricanti), disegnatori
di gioielli, persone a cui interes-
sa il disegno dei gioielli prezio-
si, sono invitati a sottoporre i
loro disegni alla Commissione
Giudicante del « Diamonds - In-
ternational Awards » per il 1967.
| gioiellieri che non dispongono,
nelle proprie ditte, di disegnato-
ri, possono ugualmente presen-
tare disegni che essi hanno com-
missionato altrove. | disegnato-
ri, che non hanno la possibilita
di realizzare in proprio il dise-
gno prescelto per la premiazio-
ne, devono essere in grado di
farlo eseguire da un fabbricante
di gioielli.

3. NUMERO DEI DISEGNI

Ogni partecipante, sia esso per-
sona o ditta, pud presentare un
massimo di sei disegni.

Se un disegnatore desidera, sia
sottoporre disegni a proprio no-
me, sia preparare disegni su
commissione per presentazione
da parte di clienti, il numero dei
disegni non potra mai superare
un totale di sei.

4. DISEGNI

| disegni da presentarsi si de-
vono riferire solamente a gioiel-
li femminili. Disegni relativi a
gioielli per uomini o ad oggetti
d'arte non saranno accettati.

Awards
Regole per il 1967

Diamonds - International

| disegni presentati devono ri-
ferirsi a gioielli compresi in uno
qualsiasi o in tutti i seguenti
gruppi di prezzi. La scelta del
gruppi & fatta in base ad un pre-
ventivo dei costi di produzione,
Gruppo A - fino a L. 470.000
Gruppo B - da L. 470.000 a Li-
re 1.700.000

Gruppo C - da L. 1.700.000 a
L. 4.700.000

Gruppo D - oltre L. 4.700.000



| disegni devono riferirsi solo a
pezzi di gioielleria. Il 60 % al-
meno del valore dei materiali
impiegati in ciascun pezzo deve
essere costituito da diamanti. Il
pezzo pud comprendere altre pie-
tre preziose; non sono, tuttavia,
accettati disegni relativi a pez-
zi comprendenti gemme sinteti-
che o artificiali.

Ogni disegno deve essere pre-

sentato sotto forma di schizzo o
dipinto, su carta montata su car-
tone o simile, misure: cm. 25
per 35. Se il disegno su carta
& piu grande o piu piccolo del
pezzo che rappresenta, si deve
indicare sul foglio la scala in
centimetri. Non saranno accet-
tate fotografie di modelli o pez-
zi finiti.

Sulla montatura di cartone o
sul foglio di carta non devono
apparire né il nome del parte-
cipante né qualsivoglia altro se-
gno indicante l'origine del dise-
ano.

Chiunque presenti disegni per
il « Diamonds - International
Awards » 1967 deve servirsi del
modulo di domanda allegato al-
la copia del regolamento, richie-
dibile al « Centro Promozione
Diamante », via Durini, 28, Mi-
lano.

Il nome della ditta o persona che
presenta il disegno, oppure i
disegni, verra indicato sulla fac-
ciata del modulo. Se il disegno
& prescelto, il premio verra as-
segnato a quel nome.

Sul retro del modulo va indicato
il nome del disegnatore (perso-
na o ditta) che ha creato ciascu-
no dei disegni presentati. Una
breve descrizione dei metalli, o
altre gemme, o insoliti partico-
lari di costruzione, ecc. vanno
indicati per ciascun disegno. Il

gruppo nel quale ciascun dise-
gno concorre verra indicato ma
non verra menzionato il costo
preventivato di produzione.

| disegni da presentare vanno
inviati a:

Diamonds - International Awards
c/o N.W. Ayer and Son, Inc.
1271 Avenue of the Americas
New York, N.Y. 10020

US.A.

Tutte le domande deveno arriva-
re a New York prima o entro i!
14 aprile 1967.

| disegni non provenienti dagli
Stati Uniti vanno spediti con i}
maggior anticipo possibile su
questa data. Vanno. inoltre cal-
colati almeno 10 giorni per il di-
sbrigo delle pratiche doganali
negli Stati Uniti. | plichi devono
essere spediti per posta aerea
o per pacco postale aereo.

Per facilitare il disbrigo delle
pratiche doganali, la seguente
descrizione del contenuto va ri-
portata sull'esterno del plico, in
lingua inglese: -
Designs submitted for 1967 Dia-
monds - International Awards
fompetition. No commercial va-
ue.

(Disegni presentati per il Con-
corso Internazionale Diamanti
1967. Campione senza valore).

Se il plico & assicurato, non gli
si deve dare un valore superiore
alle 150.000 lire ($ 240); va
inoltre aggiunta una nota che di-
chiari che per questa valutazio-
ne viene fatta solamente per
« motivi doganali ».

5. COMMISSIONE GIUDICANTE

| trenta migliori disegni saranno
selezionati da una Commissione
Giudicante nominata per la sua

esperienza nel campo del dise-
gno.

| giudici si riuniranno per due
giorni per esaminare i disegni
sotto il profilo della loro bellez-
za, originalita, fantasia, impiego
di materiali e per la loro idonei-
ta come gioielli femrminili, Il lo-
ro giudizio sui migliori disegni
presentati, & inappellabile. )
I nomi dei partecipanti saranno
tenuti nel piut assoluto riserbo.
| giudici non conoscono i nomi
dei partecipanti di cui esamina-
no i disegni.

6. NOTIFICA Al VINCITORI

! premi « Diamonds - Internatio-
nal Awards » vengono notificati
alle ditte o ai singoli concorren-
ti i cui disegni sono stati scelti
dalla Commissione Giudicante.

Detta notifica perverra agli inte-
ressati entro il 28 aprile 1967. |
disegni verranno immediatamen-
te rispediti ai rispettivi autori
in modo che possano iniziare a
fabbricare i pezzi per la mostra
degli esemplari che hanno vinto
I'« Award ». Ai vincitori saranno
inviate istruzioni affinché faccia-
no pervenire i pezzi entro il 1°
agosto 1967. Tutti i gioielli deri-
vati dai adisegni scelt. rimarran-
nc di proprieta dei rispettivi pro-
prietari.

| disegni non selezionati quali
vincenti verranno irtornati a co-
loro che li hanno presentati, il
pit presto possibile, a partire
dal 28 aprile 1967.

7. PROCLAMAZIONE
DEI VINCITORI
| nomi dei vincitori dei premi

1967 verranno annunciati il 26
settembre 1967. Fotografie dei

Indirizzare :

VENDITA BARI
ARTICOLI DI

RAPPRESENTANTE

CON BUONE REFERENZE CHIEDE RAPPRESENTANZA PER
E PUGLIE ED EVENTUALI

GIOIELLERIA

ALTRE ZONE

SANTORO MICHELE - VIA ANDREA DA BARI. 55 - BARI
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gioielli vincenti e relazioni del-
I'Awards verranno rilasciate al-
la Stampa internazionale, sia ge-
nerica che specializzata, e so-
prattutto alla Stampa del paese
e della citta da cui proviene il
pezzo vincente.

Nessun vincitore pudé annuncia-
re la vincita del suo premio 1967
o farne pubblicita prima del 26
settembre 1967. Vi sara un ca-
talogo del « Diamonds - Interna-
tional Awards » 1967, che con-
terra fotografie dei pezzi vincen-
ti e testi descrittivi in lingua in-
glese, francese, tedesca e ita-
liana. Tutti coloro che presente-
ranno disegni nel 1967 riceve-
ranno una copia del catalogo.

8. MEDAGLIE RICORDO

Dietro richiesta dei vincitori del
premio, agli stessi verranno con-
segnate medaglie ricordo in ar-
gento.

9. ACCADEMIA
DIAMONDS - INTERNATIONAL

| parteicpanti che vincono tre
volte, in tre anni diversi, il « Dia-
monds - International Awards »
diventano membri della Accade-
mia Diamonds - International. |
membri dell’Accademia, se lo
desiderano, sono liberi di conti-
nuare a presentare disegni per
questi concorsi annuali, ma non
sono obbligati a farlo.

| disegnatori che, in tre anni di-
versi, ricevono per tre volte il
premio o, per tre volte, ricevo-
no la medaglia del disegnatdre
per i pezzi che hanna wvifo il
premio, ottengono pure di dive-
nire membri della « Diamonds -
International Academy ».

I membri dell’Accademia sono
invitati a partecipare a una mo-
stra speciale di gioielleria che si
tiene ogni anno.

10. CERTIFICATO DI LODE

Coloro che per cinque anni pre-
sentano disegni per il « Dia-
monds - International Awards »,
riceveranno un certificato di lo-
de per l'interesse dimostrato al-
la progettazione di gioielleria in
diamanti. Non verra dato alcun
pubblico annuncio dell’avvenuta
concessione di questi attestati,
ma chi |i ricevera potra usarne

nel modo che riterra piu oppor-*

tuno.
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ATTUALITA

La nascita del
Centro Promozione Diamante

Quattro anni or sono, e precisamente dal numero di marzo 1963, la nostra rivista ini-
ziava una breve serie di articoli che prendevano in esame [l'iniziativa, allora sorgente,
di reclamizzare presso il pubblico, nelle forme e nei modi piis opportuni, i diamanti.
Si era passato in rassegna quanto si andava facendo in Inghilterra, in Francia, in
Germania, e si riferiva sull’attivita del Comitato Italiano Pubblicita Diamanti, del cui
sorgere il nostro periodico aveva dato informazione fin dal primi passi, e precisa-
mente dall'ottobre 1961.

Da allora, costantemente, abbiamo seguito con la massima attenzione cid che si @
fatto o cercato di fare nel settore, rammaricandoci perd che in Italia le cose non
si svolgessero con lo stesso ritmo — assal piu serrato — di quanto non si fa-
cesse in altri Paesi. Le ragioni di cido — lo sappiamo — sono sempre state com-
plesse e molteplici, @ non serve certo tornarci sopra per dipanarle.

Cio che conta, & che oggi, finalmente, le cose stanno prendendo un'altra piega,
con la nascita del Centro di Promozione Diamanti, di cui diamo notizia nelle righe
che seguono. Non possiamo che rallegrarci di questa ondata d'attivita e di ini
ziative che tornera a sicuro vantaggio non soltanto della Societd De Beers, ma
anche di tutti coloro che, in Italia, producono o vendono gioielli con diamanti.
Esprimiamo in questa occasione due auguri che scaturiscono da nostre profonde
convinzioni in materia. L'uno & che la categoria comprenda appieno I'importanza
delle iniziative Intraprese e collabori senza riserve, per quanto sta in essa, per
rendere proficua ed operante ['azione appena iniziata, e che — altrimenti — fini-
rebbe per non corrispondere alle attese. A quanto sembra, questo risultato posi-
tivo comincia a verificarsi, almeno stando alla partecipazione numerosa nel rispon-
dere al questionari inviati dall'Agenzia cul & affidato questo compito.

L'altro, sl riferisce al fatto che l'azione promozionale non deve limitarsi al settore
diamanti, ma & invece utile ed opportuno che si propaghi anche al campo della
oreficeria e della gioielleria in genere. Naturalmente sotto il patrocinio di organi
diversi e piu direttamente interessati a questo tipo di « Promotion »,

Sappiamo che tutto cid pud verificarsi e lo sl dovra fare se non si vuole che un
mercato come |l nostro ceda gradualmente Il campo ad altri prodotti che si ser-
vono delle pit moderne tecniche di informazione e pubblicita a vantaggio della
loro produzione. Il come, il quando, dipendono in gran parte dalla maturita e dalla
dinamicita della nostra intera categoria.

Ma questo ci porta fuori dall'argomento d'oggi che riguarda senza alcun dubbio
il pit importante avvenimento pubblicitario del nostro specifico settore fino ad
oggl verificatosi In Italia. Auguri dunque a tutti gli interessati di buon lavoro e di

feconda collaborazione.
G. A

Mr. Jeremy Pudney, dirigente

Nel corso di un incontro orga-
della De Beers, si & rivolto ai

nizzato dall' Agenzia J. Walter

Thompson (Italia) con un folto
gruppo di gioiellieri italiani &
stato presentato il Centro Pro-
mozione Diamanti recentemente
costituito per conto della Socie-
ta De Beers Consolidated Mi-
nes.

presenti per illustrare, nelle sue
grandi linee, gli scopi per i qua-
li & nato il Centro e le prime
iniziativa intraprese dalla sua
Societa, in accordo con il Comi-
tato Italiano Pubblicita Diaman-
ti, « per contribuire — com'egli



ha detto — ad inserire gli opera-
tori orafi italiani nella posizio-
ne che loro compete in un mer-
cato — come quello diamanta-
rio — in continua espansione ».
Dopo aver reso noto che I|'A-
genzia Thompson rappresenta
ormai la Societa De Beers in
Italia, nei settori pubblicitario e
promozionale, |' oratore ha ce-
duto la parola a Guido Lopez,
capo servizi Pubbliche Relazio-
ni della Thompson, non senza
rendere omaggio, nel conclude-
re, all'arte ed all'industria ora-
fo-gioielliera italiana.

Il Signor Lopez ha tracciato in
breve un quadro dei piu recenti
sviluppi della situazione.

In breve, & stato costituito un
Centro Informazione per la stam-
pa, gia in embrione presso il
Comitato Pubblicita Diamanti,
ed ora organizzato e potenziato
in forma autonoma. Accanto a
questo Centro di Informazione
che operera esclusivamente nel
settore della stampa e della pro-
paganda, funzionera un Centro
di Promozione, riservato alla‘ca-
tegoria operativa, vale a dire a
disposizione di ciascuno dei pro-
duttori e — soprattutto — ne-
gozianti interessati a promuo-
vere le proprie vendite di dia-
manti.

Dopo le dichiarazioni del Capo
Servizi Relazioni Pubbliche de-
|" Agenzia Thompson, prendeva
la parola il Ragionier Bottari,
Presidente del Comitato Ita-
liano Publicita Diamanti, il qua-
le esprimeva | adesione del
Comitato all’ azione della So-

[| giomo che
comprate
un diamante

rrhedetel
wesia pubbliazane

cieta De Beers e della Agenzia
Thompson e la soddisfazione
per la nascita dei due Centri,
ai quali, egli assicurava, non
manchera |'appoggio del Comi-
tato.

Prendeva quindi la parola il Dott.
Ruggero Ariotti, direttore del
Servizio Ricerche di Mercato,
che esponeva i risultati fonda-
mentali dell'inchiesta (la prima
del genere svolta in Italia) con-
dotta dall'aprile al giugno 1966
per avere indicazioni sul pos-
sesso da parte delle donne ita-
liane, di diamanti ed anelli con
diamanti, e sulle loro opinioni e
desideri.

All'inaugurazione del Cen-
tro Promozione Diamanti.
Una veduta d'insieme de!-
la sala: i gioiellieri inter-
venuti e, in prima filg, il
Vice Prefetto Ispettore,
Dott. Giovanni Suriano, il
Rag. Giovanni Bot'ari, Pre-
sidente del Comitato Ita
liano Fubblicita Diamanti
ed il Sig. James Martin
aella Walter Thompson,
mentre assistono ad una
delle relazioni esposte
nel corso della serata.

Le targhette in plastica
nera ed il raccoglitore-
espositore dei libretti dal
titolo « Il giorno che com-
prate un diamante », pre-
disposti per i gioiellieri
che desiderano offrirli ai
loro clienti in modo da
svolgere direttamente una
propria azione promozio-
nale.

Non ci dilunghiamo su questo
argomento, poiché daremo ad
esso piu ampio spazio in altra
parte di questo stesso numero.
Concludeva quindi l'incontro Mr.
James Martin, dirigente della J.
Walter Thompson Italia, il quale
esponeva in dettaglio il program-
ma d'azione propagandistica e
le direzioni lungo le quali essa
si svolgera in modo prevalente.
Esse possono cosi riassumersi:

1) Pubblicita del diamante rivol-
ta verso il pubblico;
2) Relazioni Pubbliche;

3) Attivitd promozionale rivolta
verso i gioiellieri.

27



In occasione dell'incontro sono stati presentati
gli oggetti vincitori di Concorsi francesi ed inglesi
per anelli di fidanzamento con diamante. Accanto
a gioielli di maggior valore vi sono anelli il cui
costo @ inferiore alle centomila lire. Il pit a buon
mercato & un modello da L. 85.000.

La pubblicita al pubblico consi-
ste in una serie di nove diversi
avvisi su quattro fra le piu dif-
fuse e note riviste femminili:
Grazia, Annabella, Amica e Fa-
miglia Cristiana, piu altre cin-
que doppie pagine su Selezione
dal Reader's Digest.

Esse hanno per obbiettivo di
diffondere la tradizione del dia-
mante di fidanzamento, aumen-
tandone insieme il valore senti-
mentale ed emotivo, nella sua
veste di simbolo della promes-
sa di matrimonio. Parallelamen-
te, riaffermare le grandi qualita
del diamante, vale a dire la sua
grande bellezza, |'unicita del suo
prestigio, il suo significato, la
sua durata, la costanza del suo
valore ed ogni altro importante
significato ad esso connesso.
Nella loro pratica realizzazione
gli annunzi pubblicitari raffigu-
rano, quasi tutti, una fanciulla
che sta sognando o contemplan-
do il suo diamante di fidanza-
mento corredati di testi evoca-
tivi che sottolineano tutti i piu
importanti simboli e significati
a cui & collegato il diamante.
Altri testi, negli annunci, sono
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dedicati alla scelta del diaman-
te ed alla opportunita di rivol-
gersi al proprio gioielliere di
fiducia.

Parallelamente all'azione pubbli-
citaria vera e propria, si svolge
l'attivita rivolta alle Relazioni
Pubbliche che é affidata essen-
zialmente al Centro Informazio-
ne. Questa & in gran parte de-
stinata ad affiancare |’ azione
pubblicitaria di cui si & parlato,
ma anche ad informare la cate-
goria di quanto si sta facendo
per la promozione del diamante.
A questo scopo, oltre alla divul-
gazione delle notizie, appariran-
no, come sono gia recentemen-
te apparsi, sulla stampa specia-
lizzata, annunzi pubblicitari-in-
formativi diretti a tutta la cate-
goria operativa che potra in tal
modo essere tempestivamente
avvertita delle possibilita di col-
laborare in modo individuale e
personalmente pit proficuo alla
campagna promozionale.

Sara cura del Centro Informa-
zione diffondere attraverso tutti
i mezzi disponibili, come la
stampa, la radio, la televisione,
ogni possibile avvenimento che

graviti intorno al diamante e che
possa contribuire ad accresce-
re |'interesse verso questa gem-
ma ed il suo prestigio.

Ad esempio, l'esito del Concor-
so nel quale vengono assegnati
i Diamonds International Awards
e la presentazione a Milano, nel
prossimo ottobre, dei gioielli
vincenti.

Infine, largo posto & stato dato
all'attivita Promozionale vera e
propria, sia attraverso studi ed
indagini statistiche che servano
di orientamento ai produttori ed
ai venditori di gioielli con dia-
manti, sia creando e fornendo
ai negozianti i mezzi pubblici-
tari pit adatti per imprimere
alle vendite dei diamanti un rit-
mo ed una consistenza mag-
giori.

Sono gia stati approntati ele-
ganti opuscoli a colori completi
di una adatta custodia-espositri-
ce da distribuire alla clientela,
e di targhette; la seconda edi-
zione, migliorata, del libricino
« Come vendere piu diamanti »
riservata ai negozianti; materia-
le per arredare vetrine e banchi
in modo adatto alla presenta-
zione di anelli con diamanti, ed
@ in programma la preparazio-
ne di diapositive a colori e di
films pubblicitari, che potran-
no essere messi a disposizione
di coloro che intendono recla-
mizzare il proprio negozio da
soli od in gruppi nelle sale ci-
nematografiche della propria
citta.

Per quanto concerne la pubbli-
cita stampata sui quotidiani e
settimanali locali, sono gia di-
sponibili, gratuitamente per i ne-
gozianti che ne faranno richie-
sta. clichés di annunzi apposita-
mente predisposti, ai quali sara
molto semplice aggiungere il
nome e l'indirizzo del negozian-
te che intende avvalersene. Que-
sta iniziativa garantira una pro-
paganda omogenea e ben cura-
ta, senza altre spese che quelle
dello spazio disponibile.
Queste, in sintesi, le principali
possibilita offerte per il 1967 al
negozianti ed ai produttori di
gioielleria italiani con la nascita
del Centro Produzione Diaman-
ti. L'esposizione di James Mar-
tin si fermava a questo punto e
la riunione si concludeva con
I'augurio di buon lavoro per in-
crementare nell'interesse comu-
ne un settore cosi importante
della vendita dei prodotti orafi
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ILCORRIERE
DELLE GEMME

|

Sunto della lezione tenuta da F. P. Sassi Il 22-11-1966 al corso di
aggiornamento didattico su «La lavorazione e |'impilego delle
pietre dure nell'arte dell'oreficeria », per gli Insegnanti di disegno
professionale e di arte applicata in servizio negli Istituti d'arte.

E' noto che le pietre preziose
sono dei materiali naturali, cioé
dei minerali. Vediamo oggi co-
sa sono in realtd i minerali,
quali sono le loro proprieta e
da quali fattori esse dipendono.
La crosta terrestre & costituita
da materiali solidi pit o meno
cementati di varia composizione
e di varia genesi chiamati roc-
ce (ad es. graniti, marmi, cal-
cari, basalti, ecc.). Se noi sud-
dividiamo una roccia, ad esem-
pio un granito, in tanti fram-
menti di dimensioni opportune,
e di ciascuno facciamo l|'anali-
si chimica, vedremo che tali
frammenti possono essere rag-
gruppati in alcune categorie: i
frammenti appartenenti a cia-
scuna categoria hanno tutti la
stessa composizione chimica,
che in via generale & del tutto
diversa da quella dei frammen-
ti appartenenti ad un'altra ca-
tegoria. Tali frammenti vengo-
no chiamati minerali. Piu rigo-
rosamente, un minerale & un
corpo solido omogeneo forma-
tosi spontaneamente in natura,
con una composizione chimica
definita e, come risulterad chia-
ro piu avanti, avente nella mag-
gior parte dei casi una struttu-
ra atomica ordinata. | minerali
aventi una tale struttura ato-
mica si chiamano minerali cri-
stallini, gli altri, molto rari in
natura, si chiamano minerali
amorfi.

LA MORFOLOGIA
DEI CRISTALLI

Noi ci soffermeremo in partico-
lare sui minerali cristallini. Dal
punto di vista morfologico, cioé
considerando la forma esterna,
un cristallo & un corpo omoge-
neo avente la forma di un so-
lido geometrico delimitato da

facce, spigoli e vertici; in con-
seguenza della omogeneita, due
porzioni adiacenti di questo
corpo ugualmente orientate e
di dimensioni non tanto piccole
da raggiungere quelle atomi-
che, hanno le stesse proprieta
chimiche e fisiche. Le facce,
gli spigoli ed i vertici delimi-
tanti un cristallo debbono es-
sere originali, e dipendono uni-
camente dalla natura chimica
del cristallo stesso e dalle con-
dizioni di ambiente in cui esso
si & formato. Le gemme che si
trovano in commercio possono
non essere piu dei cristalli nel
senso scientifico della parola,
proprio perché alcune facce
originali possono essere state
sostituite da elementi artificia-
li durante la lavorazione. Le di-
mensioni di un cristallo posso-
no essere le piu varie; eccezio-
nalmente si arriva a dimensio-
ni dell'ordine del metro, come
ad esempio in certi cristalli di
quarzo, di mica, ecc.; dall'al-
tro estremo, esistono minerali
talmente piccoli che la loro
morfologia pud essere rilevata
soltanto col microscopio elet-
tronico; ad esempio alcuni mi-
nerali delle argille hanno usual-
mente dimensioni dell’ ordine
del micron (1 micron = 10—
cm) (1).

La forma dei cristalli viene pa-
ragonata a quella dei solidi geo-
metrici; cosi si parla di cristal-
li cubici, ottaedrici, prismatici,
ecc. Questo paragone perd ha
dei limiti e richiede delle pre-
cisazioni. Dal punto di vista
geometrico, il cubo & un soli-
do che ha sei facce eguali a
forma di quadrato, delimitate
da 12 spigoli eguali e 8 vertici,
e intersecantisi in modo da for-

(1) ovvero, la millesima parte di un
millimetro (N.d.r.).

Le proprieta
dei minerali

di FRANCESCO P. SASSI

ASSISTENTE ORDINARIO DI PETROGRAFIA
DELL' UNIVERSIT4 DI PADOVA

mare angoli diedri di 90°. Un
cristallo cubico presenta tutte
queste caratteristiche meno,
eventualmente, una: forma del-
le facce ed uguale estensione
di esse. Un cristallo cubico pud
quindi, ad esempio, avere la
forma di un parallelepipedo ret-
to; tuttavia quello che importa
e che le sei facce ed i 12 spi-
goli di questo apparente paral-
lelepipedo siano fisicamente
equivalenti. In via generale due
o piu facce, oppure due o piu
spigoli sono fisicamente equi-
valenti quando ogni proprieta
fisica determinata su una delle
facce considerate (ad esempio
la durezza) o, rispettivamente,
lungo uno degli spigoli (ad
esempio la propagazione della
luce entro il cristallo in una di-
rezione parallela allo spigolo
stesso) deve essere del tutto
identica rispettivamente a quel-
la misurata sulle altre facce o
lungo tutti gli spigoli in que-
stione. L'equivalenza di svilup-
po areale non ha quindi impor-
tanza, mentre & indispensabile
I'equivalenza di comportamen-
to; in altre parole, ritornando
all'esempio prima citato, le sei
facce di un cristallo ad abito
cubico debbono essere indi-
stinguibili I'una dall’ altra per
le loro proprieta fisiche e chi-
miche, cosa possibile anche se
esse non hanno uguale super-
ficie.

E' opportuno sottolineare che,
per quanto irregolare possa es-
sere lo sviluppo delle facce di
un cristallo rispetto al solido
geometrico che gli compete,
gli angoli diedri fra facce cor-
rispondenti sono sempre ugua-
li, e addirittura caratteristici di
ogni specie mineralogica. E'
per questo che in cristallogra-
fia morfologica la determinazio-
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ne fondamentale per classifica-
re un cristallo consiste nel mi-
surare gli angoli diedri tra le
facce del cristallo, operazione
che viene effettuata con degli
strumenti chiamati goniometri.
Quanto affermato poco fa vie-
ne rigorosamente enunciato
nella cosiddetta « legge della
costanza dell' angolo diedro »,
secondo la quale gli angoli die-
dri fra facce omologhe di una
stessa fase cristallina di uno
stesso composto od elemento
chimico sono sempre uguali a
temperatura costante.

Abbiamo finora parlato della
morfologia dei minerali cristal-
lini assimilandola a quella di
solidi geometrici. Consideria-
mo ora, sempre dal punto di
vista morfologico, i minerali
amorfi.

| MINERALI AMORFI E LORO
DIFFERENZE RISPETTO
A QUELLI CRISTALLINI

A differenza dei cristalli, essi
non hanno forma definita e, con
un comportamento analogo a
quello dei liquidi, assumono la
forma dello spazio a loro dispo-
sizione, pur avendo forze di coe-
sione paragonabili a quelle dei
solidi.

Indagando piu a fondo sulle
differenze fra minerali cristal-
lini e minerali amorfi, ci accor-
giamo ben presto che tali dif-
ferenze non sono soltanto ester-
ne, cioe di aspetto, ma riguar-
dano l'intima disposizione. Ba-
sta ad esempio dare un col-
pettd di martello ad un cristal-
lo e ad un minerale amorfo per
vedere che il comportamento &
diverso; mentre i cristalli in
genere si rompono secondo su-
perfici piane ben determinate,

come vedremo dettagliatamen-
te pit avanti parlando della
sfaldatura, i minerali amorfi si
rompono secondo superfici cur-
ve ad andamento casuale (frat-
tura concoide). Se estendiamo
questo tipo di indagine vedre-
mo che i minerali amorfi hanno
sistematicamente un comporta-
mento diverso da quello delle
sostanze cristalline. |l motivo
fondamentale di questo com-
portamento differenziale consi-
ste nell’'intima struttura di que-
sti corpi solidi.

LA STRUTTURA INTERNA
DEI CRISTALLI

| vecchi studiosi pensavano che
i cristalli fossero costituiti dal-
la giustapposizione di un gran-
dissimo numero di poliedri ele-
mentari; cosi, ad esempio, un
cubo di salgemma sarebbe sta-
to costituito, secondo tali stu-
diosi, da una ordinata e regola-
re giustapposizione di un gran-
dissimo numero di cubetti pic-
colissimi, cosi come un muro &
fatto tutto di mattoni uguali.
Questo modo di vedere consi-
derava quindi i cristalli come
continui, cioé privi di vuoti, an-
che alla scala submicroscopica,
e cid urtava contro alcune pro-
prieta fisiche dei cristalli quali
la dilatazione termica e la com-
primibilita.

Questa vecchia idea, che pure
¢ stata molto fruttuosa nello
sviluppo della cristallografia, &
ormai superata. Oggi infatti sap-
piamo con certezza, sulla base
di delicate e complesse inda-
gini con i raggi X, che un cri-
stallo & costituito dalla giustap-
posizione non di poliedri ele-
mentari per cosi dire « pieni »,
bensi di « celle elementari » en-

tro le quali si hanno particelle
(ioni o atomi) in ben determi-
nate posizioni.

Nel salgemma (NaCl), veden-
do le cose nel piano per sem-
plificare, avremo due serie di
filari paralleli fra loro che si
intersecano a 90° in modo da
formare maglie quadrate ai cui
vertici vi sono le particelle;
quindi su ciascuno di questi fi-
lari la distanza fra ioni Na* e
ioni ce— & costante: (2,813:10—*
cm.).

Perpendicolarmente al piano ora
descritto si trova un'altra serie
di filari paralleli fra loro che
determina cosi nello spazio cel-
le di forma cubica tutte identi-
che fra loro.

Abbiamo detto che nella cella
ogni ione o atomo occupa una
posizione ben precisa; in real-
ta & piu esatto dire che ogni
particella oscilla intorno ad una
posizione ben precisa, con am-
piezza direttamente proporzio-
nale alla temperatura del cri-
stallo. Quando la temperatura
supera un certo limite, le par-
ticelle si allontanano dalle loro
posizioni, si mescolano disordi-
natamente fra loro e |'edificio
cristallino perde cosi la sua in-
dividualitda rompendosi: avvie-
ne in tal modo quello che si
chiama fusione.

Le celle elementari delle diver-
se specie mineralogiche hanno
varia forma e varie dimensioni
lineari ed angolari, forma e di-
mensioni che sono caratteristi-
che della specie mineralogica.
Ovviamente, caratteristica del-
la specie & anche la natura chi-
mica delle particelle costituen-
ti il reticolo cristallino; cosi ad
esempio nel salgemma trove-
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remo sodio e cloro, nella fluo-
rite calcio e fluoro, nel diaman-
te carbonio, ecc.

Da quanto sinora detto si com-
prende come le particelle si di-
stribuiscono in un reticolo cri-
stallino non a caso; esse infatti
si localizzano nello spazio se-
condo ben determinate leggi di
simmetria. Le configurazioni
possibili che ne derivano, detti
gruppi spaziali, sono 230, che
vengono raggruppati in 32 clas-
si e 7 sistemi. E' proprio dalla
maniera con cui si dispongono
nello spazio le particelle che
dipendono la forma esterna del
cristallo e le sue proprieta fi-
siche.

A questo punto viene da do-
mandarsi quale & il legame,
cioé la forza, che tiene unite
fra loro le particelle del retico-
lo cristallino. Senza voler scen-
dere troppo in particolari, dire-
mo che vi sono vari tipi di le-
gami c he sostanzialmente di-
pendono dalla natura chimica
delle particelle costituenti il re-
ticolo cristallino, con la preci-
sazione perd che in uno stesso
reticolo, cioé in uno stesso cri-
stallo, possono esistere piu ti-
pi di legame. Nel caso piu co-
mune, di strutture le cui parti-
celle sono costituite da ioni, si
tratta di un legame dovuto al-
|" attrazione elettrostatica fra
ioni carichi positivamente (ca-
tioni) ed ioni carichi negativa-
mente (anioni). La forza dei va-
ri tipi di legami & molto varia
e, in via del tutto generale, si
pud dire che in uno stesso re-
ticolo cristallino alcune parti-
celle possono essere legate da
legami molto forti, altri da le-
gami molto deboli.

LE PROPRIETA" DE!I CRISTALLI

Ci siamo cosi resi conto del
fatto fondamentale che i cristal-
li sono caratterizzati da una di-
sposizione regolare delle parti-
celle costitutive, e che questo
fatto determina il particolare
comportamento dei cristalli. In
altre parole, ed in senso pil
generale, diremo che le pro-
prieta fisiche dei minerali di-
pendono dal fatto di possedere
o meno una struttura cristalli-
na e, se la posseggono, le pro-
prieta dipendono dal tipo di
struttura stessa.

Fra le proprieta dei minerali al-
cune hanno un valore ben de-
terminato e costante per una
data specie mineralogica, e
prendono il nome di proprieta
scalari; altre invece, dette pro-
prietd vettoriali, variano a se-
conda della direzione che si
considera, il che significa, in
altre parole, che un certo mine-
rale pud avere un comportamen-
to in una direzione, un altro in
una direzione diversa dalla pre-
cedente. Tanto per fissare le
idee, citiamo per esempio la
cianite, che ha durezza notevol-
mente diversa a seconda della
direzione.

LA SFALDATURA

Non & il caso di elencare ed il-
lustrare tutte le proprieta fisi-
che dei cristalli, perché il di-
scorso diverrebbe troppo lun-
go. Ci soffermeremo soltanto
su alcune proprieta che hanno
maggiore attinenza con la la-
vorazione delle pietre preziose,
prima fra tutte sulla sfaldatura.
Abbiamo gia accennato che i
minerali cristallini, ciog quelli
che posseggono una struttura

cristallina, hanno la possibilita
di rompersi secondo superfici
piane. Cerchiamo di capire ora
qualcosa sulla natura di queste
superfici. Se noi percuotendo
un cristallo lo rompiamo, signifi-
ca che la nostra percussione
ha vinto le forze di attrazione
reciproca delle particelle costi-
tuenti il reticolo cristallino. Te-
nendo cid presente & ovvio che
se, come spesso accade, in un
reticolo cristallino accanto a
particelle tenute insieme da le-
gami molto tenaci ve ne sono
altre tenute insieme da legami
pit deboli, & ovvio che alla per-
cussione saranno proprio i le-
gami piu deboli a rompersi. Le
modalitd con cui un cristallo si
rompe dipendera quindi proprio
dalla localizzazione, nell'ambito
del cristallo, dei legami deboli
o, piu rigorosamente, dalla di-
stribuzione delle forze di coe-
sione nell'ambito del reticolo
cristallino. D'altra parte, il fat-
to che la superficie secondo cui
un cristallo si sfalda rimane in-
tatta alla percussione, vuol di-
re che entro di essa le parti--
celle hanno forti legami ed alta
densita; dal punto di vista strut-
turale quindi i piani di sfalda-
tura equivalgono alle facce
esterne di un cristallo. Questa
affermazione, se da un lato tro-
va piena giustificazione nelle
moderne concezioni strutturisti-
che, dall'altro lato concorda pie-
namente con |'esperienza, che
ci indica i piani di sfaldatura
come paralleli a facce presenti
o possibili nel cristallo.

Non in tutti i minerali la sfal-
datura presenta lo stesso gra-
do, ciog avviene con la stessa
facilita. Ed in uno stesso mine-
rale si possono trovare due o0
pit tipi di sfaldatura che si
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esplicano con diversi gradi. Si
parla quindi di sfaldature faci-
lissime, facili, buone, distinte,
poco facili, difficili.

La sfaldatura & una proprieta
molto importante prima di tut-
to perché & un ottimo carattere
diagnostico per il riconosci-
mento di molte specie minera-
logiche, ed in secondo luogo
perché nella lavorazione delle
pietre preziose la presenza di
sfaldature non pud essere as-
solutamente trascurata, in quan-
to determina in maniera deci-
siva le operazioni di taglio; ne
consegue che coloro che ope-
rano in questo campo devono
conoscere perfettamente la po-
sizione dei piani di sfaldatura
caratteristici delle varie pietre
preziose.

IL COMPORTAMENTO OTTICO

Per ragioni di brevita tralasce-
remo l'illustrazione di tutte le
altre proprieta fisiche, anch’es-
se importantissime, dei minera-
li, non senza perd aver fatto
un cenno, sia pur troppo breve
rispetto all'importanza dell'ar-
gomento, alle proprieta ottiche
dei cristalli, proprietd che, se
da un lato contribuiscono in
maniera decisiva ai pregi este-
tici delle pietre preziose, dal-
l'altro hanno un enorme valore
per il riconoscimento dei mi-
nerali.

Tutti sanno che quando un fa-
scio di luce bianca colpisce un
qualsiasi corpo, una parte di
esso viene assorbito; nel caso,
molto frequente, in cui tale as-
sorbimento interessi in modo
preferenziale una porzione del-
lo spettro visibile, il corpo in
parola appare colorato di con-
seguenza. Tutto questo & vero

anche per i minerali; & da no-
tare perd che quei minerali che
posseggono una struttura cri-
stallina possono presentare una
notevole anisotropia anche nei
fenomeni di assorbimento. Solo
per fare un esempio, certamente
noto a voi tutti, ricordiamo il
fenomeno osservabile in un cri-
stallo prismatico di rubino, fe-
nomeno che fornisce un validis-
simo criterio per distinguere un
rubino vero da uno falso: quan-
do i raggi luminosi si propagano
attraverso le due facce basali il
rubino appare rosso intenso;
quando invece esso viene osser-
vato attraverso una coppia di
facce del prisma appare rosso
chiaro. Questo comportamento
si riallaccia al cosiddetto pleo-
croismo, fenomeno per cui in
certi minerali cristallini si ve-
rifica una variazione di assor-
bimento della luce, e quindi una
variazione di colore, al variare
della direzione di vibrazione dei
raggi luminosi polarizzati che
colpiscono i minerali in parola.
Altro fatto interessante nel
comportamento ottico dei cri-
stalli & che, mentre in alcuni
un raggio incidente che lo at-
traversi viene deviato secondo
le normali leggi della rifrazio-
ne, in molti altri un raggio in-

cidente si scinde in due raggi

entrambi polarizzati (birifran-
genza): in alcuni casi uno dei
due raggi segue le ordinarie
leggi della rifrazione, in altri
nemmeno uno. Questi fenome-
ni si complicano ulteriormente
durante | attraversamento del
cristallo per l'intervento di ef-
fetti di interferenza; la conse-
guenza pil sorprendente di tut-
ti questi processi & che, osser-
vando un cristallo birifrangente
al microscopio da mineralogia

in campo scuro (nicols incro-
ciati), ad eccezione che in de-
terminati casi, il cristallo ap-
pare illuminato, a colori spes-
so vivaci. Lo studio dei mine-
rali al microscopio si basa pro-
prio su questi fenomeni di bi-
rifrangenza e d'interferenza,
sicché occorre un microscopio
che non sia soltanto una specie
di potente lente d'ingrandimen-
to (come il microscopio da bio-
logia), ma che sia polarizzan-
te, che possegga cioé partico-
lari dispositivi capaci di sele-
zionare ed apprezzare i vari ef-
fetti di interferenza.

Fra le proprieta dei minerali un
cenno particolare in questa se-
de merita anche la lucentezza
in quanto & noto che i minerali
particolarmente dotati sotto
questo riguardo sono proprio le
pietre preziose. La sensazione
di lucentezza & prodotta nell'oc-
chio umano dalla luce riflessa
dalla superficie di un minerale.
L'intensita della lucentezza di-
pende essenzialmente dalla
quantita di luce riflessa ed in
generale & piu grande quanto
maggiore & l'indice di rifrazio-
ne del minerale. Ricordiamo ad
esempio la lucentezza tipica del
diamante, che costituisce parte
essenziale  dei pregi commer-
ciali di questa pietra. A propo-
sito del diamante si pud dire
che la particolare bellezza di
questa pietra & dovuta al fatto
che alla pregiatissima lucentez-
za adamantina si aggiungono
quei particolari riflessi croma-
tici vivacissimi, ad esempio az-
zurrognoli, dovuti a fenomeni
di dispersione, cioé alla forte
differenza fra gli indici di rifra-
zione relativi alle varie radia-
zioni dello spettra visibile.
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La pausa, serena e distensiva, di una
vacanza o di un fine settimana pud
sovente tramutarsi in noia quando per
pigrizia, o pit semplicemente per in-
decisione, non ci si metta d'impegno
a ricercare una meta le cul caratte-
-istiche siano tali da soddisfare i no-
stri pil congeniali interessi.

Questo si verifica per chiunque di
nol, qualunque sia la nostra arte o
professione.

Per un orafo, programmare una va-
canza, od anche un semplice week-
end, per recarsi in un luogo dove
possa ammirare singolari capolavori
prodotti in passato dall'arte ch'egli
pratica non dovrebbe essere troppo
difficile.

L'lItalia, sotto questo aspetto, € un
Paese fortunato, prodigo di bellezze
e di tesori, non soltanto d'oreficeria,
certo, ma sempre tali da suggerire
spunti fecondi, ampliare il proprio an-
golo visuale, consolidare la propria
cultura generale e professionale.

Si tratta dunque soltanto di sceglie-
re, ¢ se imbarazzo v'é, & proprio
quello della scelta di una localita
piuttosto che di un'altra.

Queste poche considerazioni sono, In
fondo, l'origine della rubrica « Itine-
rari dell'orafo », che la nostra rivista
inaugura in questo numero, con la
speranza di incitare quelli fra | suoi
lettori che ancora non lo fanno a
guardarsi un po' intorno per vedere
ed imparare sempre pii, ed aiutare
gli altri — che gia lo fanno — a sce-
gliersi una meta.

2

ITINERAR! DELL'ORAFO:

Presentazione

L'itinerario che presentiamo questa
prima volta riguarda Monza, il luogo
che ospita uno dei piu celebrati te-
sori d'ltalia. | motivi che ci hanno
indotto a questa scelta, oltre natu-
ralmente alla fama del Tesoro, sono
la facilita delle vie di comunicazione
che rendono la cittd accessibile co-
modamente da ogni punto dell'ltalia
Settentrionale, e |'approssimarsi del-
la stagione primaverile. La Fiera di
Milano, inoltre, richiama in aprile
molti gioiellieri da ogni parte d'ltalia
e cid potrebbe costituire un'ottima
occasione anche per chi & distante
per dedicare una mezza giornata alla
visita del Tesoro di Monza.
L'itinerario, pur senza trascurare |
pregi architettonici, o le notizie sto-
riche pii importanti, & stato prepara-
to soprattutto tenendo conto di cid
che maggiormente interessa all'orafo
ed é il frutto di un lavoro « di grup-
po» nel senso che ciascuno di co-
loro che hanno partecipato alla visita
raccontata dall'itinerario ha approfon-
dito un aspetto particolare: storico,
artistico o tecnico.

Speriamo che Il risultato sia utile e
gradito aj nostri lettori poiché ci ri-
promettiamo di adottare lo stesso cri-
terio per gli « Itinerari » successivi.

Ed ora non ci rimane che augurare:
buon viaggio!

Valenza, 15 febbraio 1967
Glorglo Andreone

MONZA ED IL SUO TESORO (1)

(RECTO)

(VERSO)

CROCE PETTORALE DI SAN GREGORIO MAGNO

Siamo perd piu attirati dal-
la piccola Croce detta di San
Gregorio Magno, che misura
cm. 7,5 di lunghezza per 6,5 di
larghezza. L'interesse che ema-
na da questa croce & dovuto a
quanto é raffigurato in cosi pic-
colo spazio; la croce & com-
posta da una lamina d'oro niel-
lata inserita in una custodia au-
rea a motivo filigranato (con re-
tro a sbalzo) di identica forma
e chiusa sul davanti da uno
spesso cristallo di rocca, pure
a forma di croce. Date le ridot-
tissime dimensioni, le figure
che traspaiono dal cristallo vio-
letto sono rese con mirabile sti-
lizzazione, specialmente il Cri-
sto, rappresentato nelle estre-
mita ambulari secondo lo stile
bizantino: infatti non & ancora

in uso la sovrapposizione dei
piedi, usanza di epoca posterio-
re; con questa figurazione i chio-
di sarebbero portati al numero
di quattro invece di tre.

Nella medesima bacheca pos-
siamo ammirare la croce petto-
rale, detta anche Croce del Re-
gno o di Berengario, in oro e
pietre preziose. La sua forma,
di primo acchito, richiama una
croce greca ma le misure reali
(cm. 23,5 per 23) smentiscono
questa forma ed anche la guida
precisa che solo tre sono i brac-
ci uguali. Su questa croce c'e
una grande profusione di gem-
me cosi suddivise: 24 granati,
16 giacinti, 16 smeraldi e 70
perle; le pietre trasparenti so-
no a cabochon incastonate da
alte bastine in oro, le parti cen-
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LA VILLA REALE

La torre merlata & del '300 ed
ha merli ghibellini. Sul lato oc-
cidentale del palazzo, venivano
eseguiti pubblicamente i casti-
ghi e le pene di corda e berlina.
Interessante & la «Parlera», bal-
concino sormontato da un tet-
tuccio poggiante su due colon-
nine: sul parapetto frontale si
pud notare un leggio sporgente
che evidentemente serviva al
banditore per la lettura dei de-
creti e delle comunicazioni. In
quel tempo, come si & detto,
Monza era sede di importanti

4

ITINERAR! DELL'ORAFO. _

scambi e commerci delle indu-
strie tessili e laniere e rappre-
sentava pure il mercato princi-
pale della bassa Brianza.

E con un lento ma progressivo
incremento di costruzioni e del
commercio, si arriva al secolo
XV allorché Monza, per il suo
clima salubre, viene eletta
residenza estiva dal Vicere
Arciduca Ferdinando d'Austria:
si da inizio alla costruzione del-
la « Villa Reale », complesso di
edifici neoclassici (1777-80) su
progetto del Piermarini. Piu

MONZA ED IL SUO TESOR.

L §
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LEGATURA DEL SACRAMENTARIO GREGORIANO
DI BERENGARIO |

ed i cerchi intrecciantisi tra
loro dimostrano una eccellente
maestria di disegno e di trafo-
ro; la cornice ha spazi vuoti al-
ternati con altri a motivo cruci-
forme, sempre in filo ritorto.
Entriamo nel nucleo centrale a
forma ottagonale del museo, ove
sei bacheche racchiudono gli
oggetti pit importanti del perio-
do bizantino. La prima bacheca
a destra ci presenta una coper-
tina di evangelario « di Teodo-
linda », opera d'oreficeria del
secolo VI. :

Per ogni valva un orlo di grana-
to a cerchi e a stelle racchiude

una croce greca che porta in-
castonati nei suoi bracci rubi-
ni, smeraldi, perle, crisoliti e
granati. Nei campi delineati dal-
la croce sono incastonati sei
cammei raffiguranti imperatori e
consoli, i due in basso sono sta-
ti sostituiti con la figura del
Cristo e della Vergine (opera
rinascimentale). La ricerca com-
positiva & qui molto semplice,
ma il gusto sobrio dell'equili-
brio da un senso di ampiezza e
di respiro, rendendo piu apprez-
zabili gli ornamenti e le dici-
ture.
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L TEEERE LA PIANTA DEL MUSEO SERPERO
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Seguendo |'itinerario suggerito
dalla piantina che abbiamo ac-
quistato all'entrata, iniziamo la
nostra visita e ci troviamo di
fronte ad una vetrina: « Rac-
chiuse in una bacheca, 16
ampolle di peltro, provenienti
dalla Palestina, di diametri
vari tra i quattro e i sette
centimetri, del secolo VI ». Ben-
ché questi oggetti non appaiano
di aureo splendore, non ci la-
sciano indifferenti, anzi ci invi-
tano ad osservarli per prender-
ne una profonda visione ed ap-
prezzarne il delicato modellato.

Bisogna tener conto dellabilita
dell'artefice in quanto le raffigu-
razioni sulle due parti sono sta-
te ottenute per mezzo di fusio-
ni e quindi saldate insieme a
forma caratteristica di piccole
borraccine. Presentano scene
connesse con episodi della vita
di Cristo. Gli studiosi Smirnov
ed, in seguito, Ainalov riten-
gono queste scene riprodu-
zioni di affreschi e mosaici
dell'eta tardo-romana esistenti
nei santuari palestinesi ora
perduti. Oggi si & constatato
che si accostano di piu all’ar-

"



L

-ied ejjou ajueinbyjes oAal|lI0S
-Seq un @ ajepod |ap epaun| e

‘|uoa| anp ns oueibbod o4y
-04d |9p OlI8JUR DUUO|0D anp 3|
'0]008s AIX |op @s@dued) eiado
‘BiSijeq |9p awed ul emels eun
043U u} ‘o4|njiby @ epuijopoaj
IP 0i3SNnq |l OUBUIO O] :BZZB149)
e oinoad || @ esalyo e|e ouos
-u0d ajuawenbn ew 021306 uou
ojuswaja oJje un -suoidwen
ep oapnepy !p esado awnn als
-anb 'a10414) anp @ a40j1q o413enb
‘@4jsauyly 19s eleI00B) B| OURIOD
-90] ‘o4neisad |ap ewlsd ajeosaly
-j8 '8yo81d 8lyddiu dAou Ip BaU
1] eun psanb ns eibbod ‘anes
-04 ep njeuso psoddeinos 1u0ll8S
-Sed e |6aJ} Ip aulpio un ep oje}
-uounIos @ 0681 |8u luntag 1|93
-el} 1ep 03Ini1sodld apuesb auos
-04 |1 (0038|346 98S9JJUl OJOA Ip
9 ejejooe} ejjep 9jesuad aped
g7 "9jonA ponadns jued a) ou
-BUl0 9)ijdeds apueq e ppenb ui
1331408u} |uosoJ Uy anbuld ‘ns
-onb e 03108 ‘1y2919 1jeAlbO 1yose
Ip aues 8juelsoljos e| oubals
-0s ep abuny owisepaw o164y
|2 ejejooe|e owousdljod ounew
ul upenb ep ojnseds oifasy un
els |jenb ajjap 03108 Ip |e ayon
-06 8)|Boy ‘osse|id & osyse|id eq
'uanoids ||Bap ojyoud |1 oueulQ
‘OJUBS |p BNJEIS BUN 9JUBUSIUOD

e|0o|pa e]|0290id eun uod ounubo
oueujwid} 8 yo lsejid |1as ep
auoz anbuio uy esjap 3 (848U
8 @youelq oueld 09891Ud0}10
oinejsat |ap ewld) |pieA @ ayo
-ue|q ouLIBW |p 9jeua)|e apueq e
oues|d-001306 aj1is u] :a)eAeu 9|
-|op esse,||e ojadsya enbijqo au
-01zjsod ul @ pa '« 0JueA e » od
-1} |9p @ :ejelooe) e| owelpJens
‘lulibalad ,ep oulbasad Ip esado
‘'909} |9p @ e|luedwed |1 ‘ayd
-4lpow @ puawe|buetse IAISS80
-ons odop ajenye eanynis e
asunibbes auoizniysoo e| 1jejul
:ouoBuoddeinos 1s ajep asianlQ
‘opieqobuo| 0110488
-@ ,||NS 8uoizejold e 9UIBUBN0
dad ejsijjeg IUUBAOIY) ueS B e}
-840BSUO0D ‘BOI|ISEq B| 9610S BUIO
9A0 0}Is o0sloaud |au epujjop
-09] euibas ejep one; oubos
un pe 8uoizala,| 99sINqlLIIE Ju
asejodod epuabba| esoisejuey
EUM ‘8u0jzni}sod ejjap aued ew
-1d e|jep ejep e owejddes uopy
‘Iybojeue puawnuow ajusw ejje
BWeIYol uou 8yos ‘juoizniisod
ad}je pe aieuobesed ond |s uou
ayo ‘aejooijied |p esodjenb un
? ljueAep ej}s |0 ayd ejelaoey e
ajuawelqqnpu| ‘'« jojjeq 8y »
‘8lewe|dsa ej 19 OIyo
-00,p 0djo2 owd | ‘ow
-ON( |8 lJUBABp OWE|AOJ] |

(1) OHOS3L ONS 11 A3 VZNOW

“(eAouan |p ow

-ON(] |2u 0zZualo] ueSg Ip 010Sa|
|! apniyooes ayo ejjanb @ epuod
-9s eB|) eyey} ul asouab ons |ap
ewid e| ‘eulapow einje}IYydIE
1p eiado asejooeyjads eun pe 1)
-UBABP OWEIAOL] |9 @ 0UO0iNy BYD
idwa) 1ap ainbijaa asoizesd 9|
apniyooes ayo obon| |au owelp
-uU9ds B1J9|BOS B UN OSIAABINY
‘088

-NW OAONU |9p 9UO0IZNA}S0D B| B}
-ejzjul nj gydJojje ‘z96l |e ouls
(suidje a139saiyo a|jou 3|IqeAs|
-14 BJolin} eopsiieeIRd) 03senb
Ip auojzuny ejje ojundde oinAop
@ « OUldJIWID » BWOU || ‘piou
eje ||jou oasejid un ns obba| Is
‘62L} ‘Bpuodas e| ‘}sa 0je| |ap eu
-13JOA e||@p Ojeuto un ns aiedde
‘viL} ‘ewnd e| ‘auiblio ens ejjep
2}ep 9| OUOS anp 9 OUMANWII-Xd
0119p @ :eul0ls ens e| ey obon|
ojsenb eyouy -9 bnb 1p ned
@ |Bejooses ‘ojesnjan 1p 1zzad ‘i
-a4ed 9| obun| @ ‘ozzed ojuy un
‘01JUB0 |au :9JeOSAIyR B)JOA B
uoo oi4od ep 0JepuO24ID 03D
-141SB| 9|11400 UN 0SI9ABIJIER 0J0S
-9] oudosd @ o4oA e 9padoe IS
*1j099s ep

OuBAJBSUOD ‘B|028|0W 040] I1UBO
ul ‘1sse ayo petbas 1 ‘asebinalp
@ '9490S0U02 |p OuBpISap 8140y

040s3} ||

‘O4VHO. 1130 IHVHINLLI

ol

un @ yniPsouods |1oyaue |16 os
-19A o)jadsi4 Ip OSuas un ‘ayd os
UOU 03489 UN OW|ue ||au BIuUas IS
‘ojessed |op IpJoois 1so1zaud 1S
-anb e 8juo4y 1q "ayo1jel 0 ayou
-eqJeq 13400 e ||eal 0 alieulbew
-wy auo|b ‘jouoys ey e ainib
-U0d BIS020B ‘8Ydl||8q BpuUBIIA
BpPJOOId ‘81100 eiSejuej e] :13ey
-2dms ajuswelaA sulauBWL EP
1je1 1mebbo e ajuosy |p owalaA
-04} 10 B\ "9ludw ej|[au |Yyosalye
116ep auojzeueu | uod 040S9)
|B OWEIUIOIAAR [D ‘IYDS93UB004)
-Jenb juaweulo 1soise @ 1Yoold
| ep |ueueneABZ |yosalye |pIp
-us|ds 1|6 ojeasasso JeAe odo(

‘oynqule
I1Ss@ pe ojjenb ajuswepnsd esad
-NS 0J1I0)S @ 9|eat 940|eA 040] ||
BW ‘lUOWISa) 11B)}S OUOS 08SNW
|2p 1138660 116 N0 1p pPuswWIUBA

~Ae |6 09160| @ oseiyo nid opow

|9u aiejussaid Ip suy |e puawW
-No0p pjow IAlyose 16au 0300
-0ed ouuey yeisbouols ||H ‘easne
e}j000E) E||op @juessalajul nid
aued eje punib syuswjeuy ow
-8IS :8|e4palied ejjap oje| e ‘ow
-onQ |ep 04089} |e eto owelbip
19 ‘euoto) epuadnis e| ajuaw
-ejuayye @ obun] e ojes

-jwwe i9Ae odop ‘epujjop _
-09) Ip e|jeddeo e| ejelose



te inferiore il battesimo di Ge-
su con | Santi Giovanni Battista
ed Evangelista, Pietro e Paolo,
la Vergine ed un Angelo; nella
parte superiore Teodolinda, aiu-
tata dal marito Agilulfo (secon-
do altri, la figura rappresenta
Matteo | Visconti) e dai figli
Adaloaldo e Guademberga, of-
fre la corona del ferro sormon-
tata dalla Croce del regno al
Battista; infine, a destra, la Cro-
ce del Regno, quattro calici e
la chioccia con i pulcini.

Dopo aver ammirato e studiato
nei minimi particolari la faccia-
ta, procediamo all'entrata nella
chiesa. L'interno, a tre navate,
non corrisponde allo stile della

ITINERARI DELL'ORAFO.:

facciata perché affrescato in sti-
le barocco: nella navata sinistra,
troviamo la Tribuna dell'Organo
di Matteo da Campione.

Nel transetto di sinistra s'apre
la Cappella di Teodolinda, chiu-
sa da una cancellata, opera del
Beltrami; gli affreschi dei fra-
telli Zavattari (1444) che or-
nano le pareti sono di grande
interesse artistico e storico
(preceduti, nella Lombardia, da-
gli affreschi di Masolino da Pa-
nicale a Castiglione Olona). Gli
affreschi, divisi in cinque ban-
de, illustrano la storia della Re-
gina, del suo popolo e quella
della costruzione della basilica.

La corona del ferro

‘altare racchiude la cele-
_ berrima « Corona del fer-

ro». Molti la conoscono
come la « Corona di ferro», o
« Corona ferrea ». Queste due
definizioni ci sembrano invero
eccessive, in quanto la corona
e per la maggior parte in oro,
ricca di smalti e di gemme, ed
il ferro a cui & legato il suo
nome non & altro che un legge-
ro cerchio posto al suo interno.
Pare che la corona sia stata do-
nata da Papa Gregorio alla Re-
gina Teodolinda, anche se non
esiste documentazione storica
che attesti il fatto. Ma indubbia-
mente |'aspetto piu interessan-
te & quello artistico.
E' formata da sei placche d'oro
alte 5 centimetri e mezzo che

si uniscono tra loro mediante
cerniere verticali (qualche sto-
rico vuole che fosse una tor-
ques) che formano cosi unite
un cerchio di 15 centimetri di
diametro. Ogni placca & ornata
da quattro rose sbalzate, con
sette petali ciascuna, disposte
a croce; nel centro della croce
un castone porta un grosso ca-
bochon; tra una rosa e |'altra
nasce, quale ornamento, un mo-
tivo decorato a fiori, di cui al-
cuni smaltati in bianco e azzur-
ro ed altri in bianco e rosso bru-
no (frutto di posteriori restau-
ri); un fondo bellissimo di smal-
to translucido verde racchiude
tutti gli ornamenti della placca.
Altri castoni, con cabochon di
colore diverso, sono disposti sui

MONZA ED IL SUO TESORU
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LA CORONA DEL FERRO

fianchi delle placche. La corona
somma cosi 26 rose sbalzate,
22 pietre preziose, 24 smalti.
Difficile & stabilire una data pre-
cisa della sua fattura o ricono-
scere in essa uno stile preciso:
la sua origine potrebbe essere
barbarica o romanica, ma piu
probabilmente bizantina. Il pid
alto valore, per molti, rimane

quello religioso: si tramanda in-
fatti che il cerchio di ferro po-
sto all'interno della Corona, sia
stato ricavato da uno dei tre
chiodi della Croce di Cristo, ri-
trovata da Sant'Elena (1), e sia
stato donato da lei al figlio Co-
stantino perché se ne cingesse
il capo a protezione durante le
battaglie (2).

1) Sul ritrovamento e sull’esaltazione
della Croce da parte di Sant’Elena, ci
restano la tradizione orale di Jacopo
da Varagine e gli affreschi di Pie-
ro della Francesca nella chiesa di San
Francesco ad Arezzo.

2) Infatti nell’elogio funebre tenuto
a Milano al funerale dell'imperatore

Teodosio, Sant'‘Ambrogio tice: - Elena,
madre di Costantino ha cercato e tro-
vato i chiodi di Cristo, da uny ha ri-
cavato un diadema per il figlio, da un
altro un « frenum »... ¢ 92 un morso
da cavallo, che & quel'~ che si con-
serva nel Duomo di Mlilano.



STATISTICHE

PREMESSA

Nell'aprile del 1966 la piu im-
portante Societa del mondo nel
settore dei diamanti — la De
Beers Consolidated Mines Ltd.
— ha dato il via ad una ricerca
di mercato per valutare le opi-
nioni, i desideri e in genere |'at-
teggiamento della donna italiana
nei riguardi dei diamanti, e per
rilevare il possesso dei diamanti
fra le varie categorie sociali, re-
gioni, centri, classi di eta, etc.
Questa indagine, basata anche
sull'esperienza di precedenti ri-
cerche in altri Paesi del mondo,
ha particolarmente approfondito
le abitudini e i dati di fatto ri-
guardanti l'istituzione del fidan-
zamento e |'usanza del dono del-
I'anello in tale occasione.

L'indagine & stata condotta dal
Reparto Ricerche di Mercato
della J. Walter Tompson (ltalia)

ECCO | RISULTATI:

GLI

Cosa deve regalare un uomo
alla sua fidanzata

Il 74 % delle intervistate ha da-
to a questa domanda una ri-
sposta ben precisa: « Un anello
con diamante ». Un altro 14 %
ha indicato altri anelli.

Il 6% delle intervistate ha ri-
sposto indicando altri gioielli, e
una stessa percentuale di don-
ne ha menzionato altri tipi di
regali.

Da queste percentuali risulta
che nove donne su dieci, quan-
do pensano al dono piu indica-
to per il fidanzamento, si rife-
riscono immediatamente ad un
anello, di un tipo o di un altro.

Le opinioni
e i desideri della
donna italiana media

sui diamanti e anelli
di fidanzamento

S. p. A. attraverso una tecnica di
ricerca basata su tre fasi.
Primo stadio, discussione di
gruppo. Sono state effettuate
due discussioni collettive con
gruppi di 8 signore ciascuno. Il
primo gruppo era formato da
donne nubili, il secondo da don-
ne sposate.

Secondo stadio, interviste in
profondita. Sono state effettuate
33 interviste individuali, molto
approfondite, con donne di vario
ceto e residenti in diverse zone
d'ltalia. Tali interviste, della du-
rata di circa un'ora e mezza sono
state condotte senza |'ausilio di
un questionario. Le intervistate
hanno parlato liberamente e dif-
fusamente consentendo al ricer-
catore di raccogliere informa-
zioni sulla natura degli atteggia-
menti indagati.

Terzo stadio, indagine quantita-
tiva. Nel corso della terza fase
sono state intervistate 200 don-
ne, selezionate mediante I'im-
piego di un campione quota. Tale
campione € rappresentativo di
tutte le donne italiane comprese
fra i 16 e i 55 anni d'eta, nubili
e sposate, d'ogni classe sociale
ad esclusione della categoria F
(indigenti).

In questa e nelle pagine che se-
guono sono pubblicati alcuni da-
ti, i piu significativi, risultanti
dall'indagine, suddivisa in due
fondamentali categorie: Atteg-
giamenti (ossia cio che le donne
pensano, desiderano, preferi-
scono riguardo alle pietre pre-
ziose) e Possesso (ovvero dati
quantitativi sul possesso attuale
di diamanti — particolarmente
anelli di fidanzamento — da par-
te delle donne italiane.

ATTEGGIAMENTI

Tre su quattro si riferiscono spe-
cificamente a un anello con dia-
mante.

Tra le pletre preziose piu note,
il diamante & In prima fila

Richieste di indicare quale pie-
tra preferissero tra diamante,
smeraldo ,rubino e zaffiro, le in-
tervistate si sono espresse se-
condo queste percentuali di pre-
ferenza:

diamante 60 %
smeraldo 19 %
rubino 1 %
zaffiro 10 %
Come si vede, il diamante &

preferito dalla grande maggio-

ranza, mentre nessun'altra pie-
tra viene preferita da almeno un
quinto delle intervistate.

Quanto si pensa che costino
i diamanti

Alle 2000 donne intervistate &
stato chiesto quale fosse, se-
condo loro, il prezzo minimo di
un anello con diamante. L' opi-
nione della maggioranza a que-
sto proposito & apparsa orien-
tata verso un costo di 50.000
lire o meno; tale opinione risul-
ta essere maggiormente diffusa
piu si scende la scala sociale,
sino a raggiungere il 71 % fra
le intervistate di classe operaia.
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LA CONFUSIONE SULLE DEFINIZIONI DI DIAMANTE E BRILLANTE

Risposte delle intervistate sulla differenza fra diamante e brillante

Il Brillante
€ un taglio del Diamante

I L

IL POSSESSO DI GIOIELLI

Che tipo di gioielli posseggono
le donne italiane

| gioielli di gran lunga pil diffusi
fra le donne italiane sono gli
anelli. Dall'inchiesta & risultato
che il 66 % delle intervistate
ne possedeva almeno uno con
una o varie pietre preziose.

Al secondo posto (come risul-
ta dal grafico qui in basso)
sono risultati gli orecchini (16%
delle intervistate), seguiti dal-
le spille (14 %) e dalle colla-
ne (7 %).

Il 31 % del campione & risulta-
to in possesso di gioielli diver-
si dall'anello. Pit di un terzo di
questi gioielli comprendeva al-
meno un diamante.

ANELLI: 66 %

ORECCHINI: 16 %
SPILLE: 14 %
COLLANE: 7%
BRACCIALI: 6%
OROLOGI: 1%
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Il Diamante i
& un taglio del BriNante }iil

Confusione sul nome

Quando si parla di questa pietra
preziosa vengono alle labbra
due parole spesso intercambia-
bili fra loro: brillante e diaman-
te. Le cose si aggrovigliano ul-
teriormente quando la parola
brillante viene usata non soltan-
to per indicare la pietra in sé
ma un suo taglio particolare.
Dal grafico qui riprodotto si pud
rilevare l'entita di tali incertez-
ze: il 24 % delle intervistate
pensa che, tra i due, il diaman-
te sia piu prezioso del brillante;
il 19 % delle intervistate ha |'o-
pinione opposta. Un quarto, cir-
ca, delle intervistate pensa che
non sussistano differenze, men-
tre solo il 12 % concepisce il
brillante come un taglio del dia-
mante.

POSSESSDO

Chi possiede diamanti

Il 43 % delle intervistate 2 af-
fermato di possedere almeno
un diamante. La percentuale
(come si rileva dal grafico) si
fa pit alta nel Sud e nelle gran-
di citta di oltre 250.000 abitan-
ti. Ovviamente, la percentuale
& pure maggiore nelle classi so-

IL POSSESSO DI DIAMANTI

ciali piu elevate, sino a raggiun-
gere il 66 % fra le donne di
classe superiore e media supe-
riore. La percentuale raggiunge
il 48 % fra le donne sposate,
mentre fra le nubili il possesso
di almeno un diamante scende
al 29 %.

Raffronto fra le zone d'ltalia

IN ITALIA

AL NORD

Posseggono diamanti: 43 %

Non_posseggono diamanti: 57 °c |

Posseqgg. diamanti: 38 %

Non posseggono diamanti: 62 °. |

AL CENTRO TN D Non posseggono diamanti: 55 °; |

Non possegg. diamanti: 52 % ]

Raffronto fra piccoli e grandi centri

(con meno di 10.000 abitanti)

Non posseggono diamanti: 67 % J

AL SUD

CITTA'

pccois
CITTA'

GRANDI

(con pia di 250.000 abitanti)

LERELNTLL LG EIGEL LA LR Non possegg. diamanti: 45 %_]




Raffronto fra gruppi di diversa condizione sociale

i S iam.;
Smedio:sepenort Posseggono diamanti: 68 % Non poss. diam.: 32% |

Classe

T Posseggono diamanti: 58 % Non possegg. diamanti: 42 °o l

Non possegg. diamanti: 67 °o

Raffronto fra gruppi di diverso stato civile

Non possegg. diamanti: 71 °¢

Classg Poss. diamanti: 33 %
operaia

Nubili Poss. diam.: 29 %
Coniugate

Quante donne sposate
posseggono l'anello di
fidanzamento

Sul totale delle donne sposate
comprese nell'indagine, il 67 %
possiede un anello di fidanza-
mento, di un tipo o di un altro.
Pit in particolare, come & di-
mostrato dal grafico relativo, tra
le signore intervistate il pos-
sesso & risultato suddiviso nel-
le seguenti percentuali:

24 % un anello con diamante
solitario
9 % un anello di diamanti
(in totale, il 33 % possie-
de anelli contenenti solo
diamanti)
7% un anello con diamante
piu altre pietre preziose
(quindi, il 40 % possiede anelli
contenenti almeno un diamante,
solo, con altri diamanti o con
altre pietre preziose).
| risultati di cui sopra sono sta-
ti anche analizzati sulla base di
diversi parametri. Le risultanze
appaiono nel grafico a fianco.
E' piuttosto interessante notare
che |'usanza dell' anello come
dono di fidanzamento si va sem-
pre piu diffondendo; cid & reso
evidente dal fatto che, mentre
ben 1'83 % delle donne sposate
d'eta Inferiore ai 35 anni pos-
siede un anello di fidanzamen-
to di un tipo o dell’altro, questa
percentuale scende al 56 %
quando si tratta di signore d'e-
ta: superiore ai 35 anni. Analo-
gamente come risulta dai grafici
a pag. 44:
per quel che riguarda l'eta, ri-
sulta una netta tendenza, fra i
giovani, a scegliere sempre fra
anelli di fidanzamento con dia-

Posseggono diamanti: 48 % Non possegg. diamanti: 52 °¢

geografiche, il Sud risulta .in
prima fila col 37 % contro il
33 % del Centro e il 31 % del
Nord. Si notera inoltre che nel
Sud & decisamente piu diffuso
I'anello con piu diamanti, che
non l'anello con solitario;

per quel che riguarda la gran-
dezza dei centri abitati, i risul-
tati ricavati dall'inchiesta (an-
che se non compresi nella ta-
bella) mostrano come la
percentuale delle donne spo-
sate in possesso di anelli con
diamante varia da un 30 % per
le citta con meno di 10.000 abi-
tanti ad un 41 % per le citta di
oltre 250.000.

Il possesso di diversi tipi di anelli di fidanzamento
da parte delle donne coniugate

Non possiedono
I'anello di
fidanzamento

d'anello, :
senza diamanti 2

mante. Infatti, si ha una percen-
tuale del 43 % fra le signore al
di sotto dei 35 anni, mentre la
percentuale scende al 27 %
quando si passa ad un'eta fra |
36 e i 55;

per quel che riguarda la classe
sociale, |'anello di fidanzamen-
to con diamante (o diamanti)
& posseduto dal 62 % delle don-
ne sposate appartenenti alle
classi superiori e medio-supe-
riori, e solo dal 25 % delle don-
ne sposate di classe operaia;
per quel che riguarda le zone

&
.v///

»» Possiedono
* anelli con

<. diamante

. solitario

Possiedono
anelli con
diamanti
insieme ad
altre gemme

L'anello di fidanzamento
con diamanti: preferenza
per il solitario

Come risulta dal grafico nella
pagina successiva il solitario &
decisamente preferito fra tutti
gli anelli di diamanti per fidan-
zamento: il 60 per cento degli
anelli di fidanzamento con
diamanti rilevati nel corso
dell' indagine & costituito da
solitari. Se si passa agli anelli
con piu diamanti (e senza altre
pietre preziose) la percentuale
e del 24 %, mentre il 16 % &
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Il possesso dei diversi tipi di anello di fidanzamento
da parte di donne coniugate

Raffronto fra gruppi di eta diversa

Dai 16
ai 35 anni

Dai 36
ai 55 anni

B 1077 o9 S

Raffronto fra gruppi di diversa condizione sociale

Classi superiore
emedio-superiore

Classe
operaia

Al Nord

Al Centro

Al Sud

Indicazioni per leggere i prospetti riportati qui sopra

A = Anelli con diamante solitario

P —

C = Anelli con diamant
ed altre gemme

B = Anelli con soli diamanti

= =

D = Altri anelli

E = Nessun anello

[ J

Y

E=34% J
]

E=35% I

costituito da un anello con dia-
manti e altre pietre preziose. Il
possesso di un anello di fidan-
zamento con diamante solitario
& particolarmente elevato nel
Nord Italia.

Impressioni dei gioiellieri

Contemporaneamente all'indagi-
ne fra le donne italiane, sono
state sondate anche le opinioni
dei gioiellieri — e altri commer-
cianti di gioielleria — attraver-
so 75 interviste individuali, di
cui 25 a Milano, 25 a Roma e
25 a Napoli, nonché attraverso
un questionario spedito a 1500
dettaglianti selezionati casual-
mente in tutto il Paese.

Tre quarti dei gioiellieri contat-

a4

tati (o che han risposto per let-
tera) hanno dichiarato che il pe-
riodo natalizio rappresenta |'e-
poca migliore per le vendite del
diamante, sia perché si tratta
di un regalo importante, sia per-
ché molti fidanzamenti vengono
stretti ufficialmente in quest'e-
poca dell'anno. Un altro periodo
di punta cade fra giugno e lu-
glio, specialmente nel Sud.

Le vendite di diamanti sono so-
prattutto collegate con le ven-
dite di anelli, e in particolare —
a gran maggioranza — con gli
anelli di fidanzamento. Due ter-
zi dei gioiellieri hanno dichia-
rato che gli anelli di fidanza-
mento incidono per 1'80 % e piu
sul giro totale di affari relativo
agli anelli con diamante.

Il rapporto fra il solitario e gli
altri anelli presso tutte le in-
tervistate,

Anelli con Diamante
solitario

L'anello con diamante solitario
nelle diverse zone d'ltalia

NORD ITALIA: 70 %
CENTRO ITALIA: 61°%

SUD ITALIA: 47 %

Cosi, da parte dei commercian-
ti, trovano conferma i risultati
dell'indagine condotta sulle don-
ne italiane, e in particolare vie-
ne confermata la tendenza ver-
so la scelta di anelli semplici
e di anelli con solitario (dia-
mante) .
L'uomo risulta essere per lo piu
l'acquirente diretto degli anelli
di fidanzamento, ma con una
certa diversita fra regione e re-
gione, persino fra citta e citta.
A Milano, per esempio, & diffu-
sa |'abitudine che {'uomo si re-
chi inizialmente da solo presso
il gioielliere per scegliere alcu-
ni tipi di anelli entro un certo
arco di prezzo, e che poi vi tor-
ni con la fidanzata per |'acqui-
sto finale. A Napoli, invece, |'uo-
mo spesso si reca dal gioiellie-
re con la madre o con la futura
suocera mentre a Roma sembra
esservi una tendenza che la ra-
gazza si rechi sul posto, sin dal-
la prima volta, insieme col fi-
danzato.

FINE
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Preghiamo gli abbonati di aiutarci a
far loro giungere con regolarita la ri-
vista e di indicarci percio chiaramente
nominativo ed indirizzo.

¢

Ci sara molto utile se, nella compila-
zione della causale verra segnato, con
una crocetta nell'apposito spazio, se
si tratta di un rinnovo o di un nuovo
abbonamento. Cosi dicasi per l'indica-
zione di una delle quattro categorie in
cui abbiamo suddiviso | nostri lettori.

AVVERTENZE

Il versamento in conto corrente ¢ il mezzo pils semplice
¢ pilt economico per effettuare rimesse di denaro a favore

di chi abbia un C/C postale.

A tergo dei certificati di allibramento, i versanti pos-

sono scrivere brevi comunicazioni all'indirizzo dei corren-
tisti destinatari, cui i certificati anzidetti sono spediti a cura

dell'Ufficio conti correnti rispettivo.
Il correntista ha facoltad di stampare per proprio conto

1 bollettini di versamento, previa autorizzazione da parte

Non sono ammessi bollettini recanti cancellature, abra-
dei rispettivi Uffici dei conti correnti postali,

sioni o correzioni.

Per l'esatta indicazione del numero di C/C si consulti
I'Elenco generale dei correntisti a disposizione del pubblico

in ogni ufficio postale.

Per eseguire il versamento il versante deve compilare in
tutte le sue parti, a macchina o a mano, purché con inchio

Grazie.

stro, il presente bollettino (indicando con chiarezza il nu-
mero e la intestazione del conto ricevente qualora giA non

vi siano impressi a stampa).

a

4

Nuovo []

La rivista viene inviata gratuitamente agli

1l Verifisators

iscritti della Associazione Orafa Valenzana.

[[] Negoziante [ ]

Di conseguenza per essi basterd essere in

Parte riservata

regola con la quota associativa. GH Iscritti

I"ORAFO VALENZANO

Rinnovo (]

i i che vorranno ugualmente contribuire con il

loro versamento, saranno considerati abbonati

dito del conto ¢ di L.

N.

all'Ufficio dei Conti corrent!
dell’ X
Dopo la presente operarione il cre-

A RS sostenitori

Commerciante [ | Diversi

Produttore

Spazio par la causale del versamento.
Sig
Categoria

Abbonamento a :




disegni ideati e eseguiti dagli allievi

a cura dell'insegnante di composizione orafa prof. aurelio ferrazzi
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ANAGRAFE

delle aziende produttrici e com-
merciaii di oreficeria, gioielle-
ria ed¢ affini nella provincia di
Alessandria.

NUOVE AZIENDE ISCRITTE ALLA CA-
MERA DI COMMERCIO DI ALESSAN-
DRIA DALL'11 AL 24-12-1966:

STEFFANI VITTORINO - Valenza - v.
29 Aprile, 11 - Lab. oreficeria.

CONTA & NARRATONE - Valenza - v.
M. di Cefalonia, 43 - Lab. orefi-
ceria.

BARBERIS & ODONE - Valenza - v.
XIl Settembre, 10 - Lab. oreficeria.

PILOTTI TERESA - Valenza - v. Trieste,
1 - Comm. oggetti preziosi.

DAL 25-12-1966 AL 10-1-1967:

MANTELLI ENRICA - Alessandria - v.

B. Buozzi, 4 - Agente commercio
argenteria.

MORETTI MERI - Alessandria - v. M.
Maggioli, 5 - Lab. di argenteria.

GILLI LEOPOLDO - Valenza - c.so Mat-
teotti, 59 - Lab. orafo.

ANNARATONE & BRANCHESI - Valen-
za - v. M. di Cefalonia, 9 - Lab.
orafo.

GIACHERO MARIO - Alessandria - v.
Aspromonte, 2 - Lab. oreficeria.

GARAVELLI F.LL! - Valenza - vl. Repub-
blica, 92 - Incass. pietre preziose.

MAZZA ALESSANDRO - Valenza - vl.
Dante, 24 - Comm. oggetti preziosi.

NICOLUCCI FULVIO - Valenza - vl
Dante, 10 - Lab. oreficeria.

LENTI MARCELLO - Valenza - vic. dei
Sarmati, 2 - Fabbr. oggetti di ore-
ficeria.

MODIFICAZIONI DI AZIENDE ISCRIT-
TE ALLA CAMERA DI COMMERCIO DI
ALESSANDRIA DAL 11-12.66 AL 10-1-67:

PEDRINA RINO - Valenza - v. S. Salva-

tore, 73 - Lab. incastratore pietre

preziose. - Trasferimento sede in
c.so Garibaldi, 140 - Valenza.

BEVILACQUA MARIO - Casale Monf. -
v. Novi, 23 - Incisore metalli -
Precisazione indirizzo in Valenza
via Novi, 23.

BUSSONE ERMANNO & GIAN FRANCO
- SF. - Valenza - v. Trieste, 3 -
Lab. art. gioielleria - Modifica in-
dirizzo in vl. Vicenza, 12 - Valenza.

NICOLUCCI F.LLI - SF. - Alessandria -
v. Isonzo. 7 - Lab. oreficeria. - Re-
cesso del socio Nicoluceci Fulvio e
subentro del sig. Robotti Adriano
- modifica ragione sociale in « Ni-
colucci & Robotti» fermi restando
sede ed oggetto d'esercizio.

CESSAZIONI DI AZIENDE ISCRITTE AL-
LA CAMERA DI COMMERCIO DALL'11
AL 24-12-1966:

AMELOTTI NELLO - Alessandria - v.
Cappelletta - Lab. art. eqreficeria
c t i

STANCHI FRANCO - Valenza - v. Cel-
lini, 20 - Lab. orafo.

FISANOTTI & MASSOCCO - Alessan-
dria - c.s0 Acqui, 40 - Argentieri.

PARETO ANGELO VITTORIO - Valenza -
v.le Santuario, 61 - Comm. oggetti

preziosi.

TALENTI & BASSAN - Valenza - v. Pi-
nerolo, 1 - Lab. oreficeria.

DAL 25-12-1966 AL 10-1-1967:

ANNARATONE ALFREDO - Valenza -

v. Fontanile, 46 - Orafo

BARBIERI MARIO - Alessandria - v.
Carlo Alberto, 4 - Lab. orafo.

BERTO ORESTE - Casale Monf. - Salita
S. Anna, 30 - Lab. ripar. orologi.

BONIARDI UMBERTO - MI ERS. - Va-
lenza - v. Tortona, 41 -~ Comm.
macch. orefici

MORETTO GIORGIO & C. - Valenza -
v. Cavallotti, 33 - Lab. orafo.

FORSINETTI PIETRO - Valenza - v. Maz-
zini, 53 - Lab. oreficeria incass.
pietre.

GARAVELLI PIER CARLO - Valenza - vi.
Repubblica, 92 - Incastratore pietre
preziose.

TORLASCO PIETRO & ABATE LUCIO -
Valenza - v. XX Settembre. 10 -
Lab. oreficeria.

Microfusioni perfette con

Cere - Gomme e Rivestimenti

Cristobalite (Gesso) della

VIA SASSI, 7 - TELEFONO 92.600

“ORODENT”

VALENZA PO (ITALY)
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COMMERCIO
coN 'ESTERO

Richieste ed offerte dall'estero per articoli di
aioielleria, oreficeria, argenteria, pietre pre-
ziose e merci affini, o per rappresentanze.

RICHIESTE

GERMANIA

H. J. Wilm - Ballindamm 36 - 2 Ham-
burg, 1.
Gioielleria fine.

GIAPPONE

The Tokai Trading Co. Ltd. - P.O. Box
360 - Kobe, Port Japan.
Gioielleria - bigliotteria.

HONG KONG

Pacific Corporation - Alpha House 15th
fl., G. Nathan Road - Kowloon.
Pietre preziose e semipreziose.

Dennis Development Co. - 10, John-
ston Rd., 6/F - Hong Kong.
Gioielleria (catenine).

Le richieste, le offerte, i nominativi, contenuti in qucsta rubrica,
sono desunti dal bollettino settimanale « INFORMAZIONI PER IL
COMMERCIO CON L'ESTERO » edito dall'l.C.E. - Rona.

Per cid che concerne il contenuto della rubrica, esclusivamente
di carattere informativo, non si assume alcuna responsabilita o
garanzia.

Gli operatori nazionali che intendono entrare in contatto con le
ditte sottoindicate possono avvalersi del « SERVIZIO INFORMA-
ZIONI SU DITTE ESTERE » dell'l.C.E., Via Lizts - E.U.R. - Roma,
richiedendo informazioni sul conto dei singoli nominativi.

Il Servizio fornira, in via riservata, le informazioni di cui & in
possesso o sollecitera tali notizie, dietro rimborso delle spese
vive, ai propri corrispondenti all'estero.

STATI UNITI

Banl Products International - 885 West
Longview Avenue Manstield.
Ohio 44906.

Argenteria fiorentina.

John Guth Import Co. - 1133 Broad-
way - New York, N.Y. 10010.
Bigiotteria in mosaico.

Imports International - White Street -
Buchanan, N.Y. 10511.
Articoli da regalo, pietre preziose
e semipreziose.

Maytan Jewelers, Inc. - 130 Fifth Ave-
nue - New York, N.Y. 10011,
Gioielleria; stampi per gioielleria,

Mason's - 32 East 11th St-Eugene.
Oregon.
Gioielleria (anche imitazione).

Marchio 542 AL

Camurati Alfonso

OREFICERIA - GIOIELLERIA
Anelll Contorno e Bracciali - Creazione Propria

Via G. Melgara, 19 - Tel. 91.272

Valenza Po

OFFERTE

BRASILE

Importadora e exportadora Importex
S. A. - Rua Goitacezes n. 43 S,
502 - Belo Horizonte (Minas Ge-

rais).
Minerali e prodotti in pietre se-
mipreziose.

Brasil Pedras Exportacao Importacao
- Rua Fernando Touricho n. 235 -
Belo Horizonte (Minas Gerais).
Pietre preziose e semipreziose;
minerali in genere.

Gesena Comercio e Representacoes
Ltda. - Rua Evaristo da Veiga n.
603 - Rio de Janeiro.

Pietre preziose e semipreziose.

INDIA

Goldfilled - Post Box No. 336 - 13/15,
Bastion Road - Fort Bombay, 1
Lavori artigianali; bigiotteria; pes
le false; pietre semipreziose.

JEWELLERY

CORSO GARIBALDI, 114

JUWELIERKUNST

FRATELLI TERZANO

di Ninetto Edoardo Terzano
GIOIELLERIA

Telef.: Ufficio 92.174 - Abitazione 92. 642

EXPORT

Marchio 520 AL
VALENZA PO (rALy)

52



GARBIERI ETTORE & FRATELLO

GIOIELLIERI |

Uffici: ALESSANDRIA
Via Parnisetti, 8 - Tel. 61.356

E(p()l‘t Fabbrica: VALENZA

Via Morosetti, 25 - Tel. 81.705
C. C. I. A. Alessandria 31787 MARCHIO 255 AL

NANI| ELIO

Marchio 1037 AL

GIOIELLERIE - OREFICERIE Strada Alessandria, 15/c

Telefono 91.875

Modelli esclusivi VALENZA PO

GIOV ANNI Miestlte 76 AL
ammnas VESCOV O & C,

OREFICERIA 8. A. 8.
GIOIELLERIA VIA F. CAVALLOTTI, 57 - TELEF. 91286
VALENZA PO

BARACCO ALESSIO

OREFICERIA - GIOIELLERIA A e
Bracciali - Spille - Anelli - Boccole in Perle Telef. 92.308

e in pietre fini. VALENZA PO

EXPORT

ﬁ




MARCHIO 690 AL

LANI FRATELLI

UFFICIO VENDITE ‘
VIALE DANTE, 13 \
TELEFONO 91.280 |

GIOIELLERIA - OREFICERIA

LABORATORIO

Tt 1) ;
VIALE DANTE, 24 | VALENZA PO

|
i CREAZIONE PROPRIA

#~ MORTARINI
" & PAVESE

g.-/ OREFICERIA - GIOIELLERIA

SPILLE - BRACCIALI ORO BIANCO E FANTASIA LY y AR
/ VIALE DANTE, 24 - TELEFONO 92.702 VALENZA PO - d
MARCHIO
OMODEO AR
& FERRARIS vyt : ;

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Vasto assortimento: Spille - Anelli - Bracciali
Anelli in perla - Spille fantasia in oro rosso

EXPORT
VIA PISACANE, 12 - TELEF. 93.103 - VALENZA PO

PIETRE DI COLORE FINI E SINTETICHE
PERLE
IN GENERE

1309 AL

BUCOLO
GIUSEPPE

GIOIELLIERE

VIA FELICE CAVALLOTTI, 13B - TEL. 91.431 - VALENZA PO




enaoran ...

lombardi mario & f.llo
C:e.z]l.onc. C/ioiel[etia y

OORSO GARIBALDI, 102 - TEL 91.812 - 93.300 . VALENZA PO

gatti & c. - garavelli

Ravenni & 4 g

828 AL

Carrvaro

CASSE PER OROLOGI
Vida MOROSETTI, 56 VALENZA TEL. 92.079

GUERCI & BAIO

Fabbrica Oreficeria

Marchio 880 AL

VIA TRIESTE, 30 . TELEF. 91.072 - VALENZA PO

Via P, Paietta, 31 - VALENZA (ltaly)

3 Laboratorio 92.312 - Abit. 92.415

Marchio 395 AL




BIROLI - DELL’AYRA
& CASTELLARO

ARTIGIANI ORAFI
LAVORAZIONE IN FILO TRATTATO
MARCHIO 1435 AL EXPORT

Via Enrico Fermi, 2 - Telefono 94.101 - VALENZA PO

7) . GIOIELLERIA
( Anelli in brillanti e in perla
BIJOUTERIE Marohio 806 AL

di BALDUZZI & RASELLI

Viale della Repubblica - Cond. Tre Rose - Tel. 93.006 VALENZA PO

VALEX

gioielleria - oreficeria

Viale Santuario, 50 - Valenza Po - Tel. 91.321

MARIO CIMMINO

PERLE COLTIVATE

TEL.% 91.955
93.031

corso GARIBALDI 102 VALENZA




= '
=
—
—
H
—

FABBRICA OREFICERIA TESSUTA

“« FRANCO

PASINI

1370 AL

VIALE DANTE, 46/a TELEF. 91 664
VALENZA PO

CAIRKI

FABBRICA OREFICERIA -

GIOIELLERIA

VASTA GAMMA DI SPILLE

CREAZIONE PROPRIA
671 AL

EWAILE ALDO

VALENZA PO

VIA TRIESTE, 26
TEL. 91.662

Fg

Ferraris Ferruccio

oreficeria

VIA TORTRINO, 4
TELEFONO. 81870

VALENZA FO

VASTO ASSORTIMENTO

gioie/leria

F.LLLI DEAMBROGIO

GIOIELLERIA
fermezze - spille

bracciali in genere

Marchio 1043 AL

VIALE DELLA REPUBBLICA, 5
TEL. 93.382

VALENZA
EXPORT




F. DABENE

LABORATORIO ARTIGIANO
GIOIELLERIA - OREFICERIA - INCISIONI
CESELLI - SMALTI

CREAZIONE PROPRIA o
PREMIO AL CONCORSO :
‘< |l Gioiello d’Estate,,

VIALE VITTORIO VENETO, 24 - TEL. 92.715
VALENZA PO

Marchio 872 AL

CERVARI F.*

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Spille oro bianco, giallo, fantasia

Creazione propria

Via Salmazza. 6 - Tel. 93.042 VALENZA PO

BONZANQ s o n
ORESTE

ANELLI DONNA
SPILLE FANTASIA - BOCCOLE

Largo Cost. Repubblica, 14 - Tel. 91.105

MARCHIO 398 AL

MEGAIZLINI
ALFREDO

OREFICERIA-GIOIELLERIA

Chiusure per collane
e bracciali con perle

TELEF. 91.00% VALENZA

VIA G. LEOPARDL 9

VALENZA PO
Agliotti BIANCHI
Attilio & CALLEGARO
FABBRICA OREFICERIA GIOIELLERIA - OREFICERIA
Orecchini ed anpelli in Zaffiro bianco Anelli in oro bianco e Platino

e fantasia - Creazione propria
Marohio 415 AL

Viale Dante, 24 - Tel. 91.579 - VALENIA PO

Via Cairoli, 7 - Telef. 93.531
VALENZA PO

#iafzana [

FABBRICA

Marchio 773 AL

VIA TORTONA, &
VALENIZA
TEL. 91.755

PESSI & SISTO

GIOIELLIERI
BRACCIALI

COLLANE IN FANTASIA
MARCHIO 970 AL
VIALE DANTE, 46b - TELEFONO 93.343
VALENZA PO




MARCHIO 260 AL

RIZZETTO ADRIANO

GIOIELLERIA

STRADA S. SALVATORE, 82 - TEL. 92.108

VALENZA PO

RACCONE &
STROCCO.

FABRBRICA
GIOIELLERIA

643 AL

CHIUSURE PER

Marchio 974 AL

Caniggia & Halani

OREFICERIA
Boccole Anelli Perla e Turchesi
Lavorazione propria - EXPORT

Viale Dante - Telef. 94.266
VALENZA PO

COLLANE E Tel. 93.375
BRACCIALI Y Via X1l Settembre. 4
IN PERLE VALENZA PO
Marchio 640 AL EXPORT

COLOMBAN EMILIO

FABBRICA OREFICERIA LAVORAZIONE

IN PERLE
E ZAFFIRO
BIANCO

Vendita a peso
Viale Benvenuto Cellini, 32 - Tel. 92.171
VALENZA PO

Dirce Repossi

GIOIELLIERE

VIALE DANTE, 49 - TEL. 91.480

VALENZA PO

LENTI &
maio s s f B PP A

EXPORT l' FABBRICA OREFICERIA

VIA MARTIRI DI CEFALONIA, 34 - TELEF 92.110
VALENZA PO

Marchio 1277 AL

- L . ‘ : . .
(rsini quanm
GIOIELLERIA - OREFICERIA
Anelli e boccole in perla

Anelli in pietre fini

Via Donizetti - Ang. Via Cremona, 47
Tel. 93.303 VALENZA PO

MAROHIO 1211 AL

Rizzetto Augusto

ANELLI

E SPILLE FANT ASIA
CREAZIONE
PROPRIA

VIA NOVI, 21 - TEL, 93.466 - VALENZA PO




Via Mantova, 6 - Tel. 93.443

Bracciali - Croci in perle e brillanti
— Vasto assortimento —

OREFICERIA
VALENZA PO

TORTI

Marchio 1020 AL

GINO

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Lavorazione Fantasiz = Modelli Esclusivi
VALENZA PO

VIA BOLOGNA 20 - TELEFONO 91.644

1207 AL

GIOIELLERIA P 4

OREFICERIA
VIA CAVOUR 57
TEL. 94.043
VALENZA PO

PAVAN F.lli

Fabbrica oreficeria - Gioiellerie

Marchio 1150 AL

Via Martiri di Cefalonia, 49 - Tel. 93.325
VALENZA PO

Oinelli« C

ORAFI GIOIELLIERI

Viale Repubblica, 97 - Telefono 94.348
VALENZA PO

L L L L L L Ll
BANSEAREREREES sSEsnan-

OREFICERIA
IN SMALTO
* E PITTURA

1153 AL §

- TEL. 92.745

Marchio 838 Al

ORSINI
FRANCESGO

OREFICERIA - GIOIELLERIA
LAVORAZIONE PROPRIA
MODELLI ESCLUSIVI

Via 29 Aprile. 71 (Angolo Via Napoli)
Telefono 93.156

VALENZA PO




Marchio 904 AL

- Va
N HOCN Y g

VIALE DANTE, 5 - TELEFONO 93.002 - VALENZA PO

\’:\/%l / / a

LAVORAZIONE
ALTA FANTASIA

a. 0. malvezzi

ANELLI . FERMEZZE

PER BRACCIALI
E COLLANE IN PERLE arlo
COLLANE

CON BRILLANTI "' w ‘“

VIA TORTONA, 37a - TEL, 92,227 VALENZA (ltaly)

pietre preziose

perle coltivate

& CoO.
seoe centrace: IVTTICANO

VIA P. GIOVO, 19/A

C. C. MILANO 494115 - Telegr. EMUNA - Tel. 46.40.70 - 46.90.847

VALENZA PO

VIALE DANTE, 10
(CONDOMINIO DANTE)

TELEF. 82.681 - 83.261

F.LLI RAI TERI

Oreficeria in granati

VIA 7 E.LLI CERVI, 21 - TELEF. 91.968 - VALENZA PO




PEROSO ALFREDO & FIGLI

GIOIELLIERI

ROMA VALENZA

VIA SISTINA, 27 - TELEFONO 47.85.76 PIAZZA VERDI, 3 - TELEFONO 91.366

ODRVAL -..

GIOIELLERIA - EXPORT

ITALY

sepe: VALENZA FIERA MILANO FiLaLe. MILANOD
VIA MAZZINI, 45 - TELEF. 91.215 VIA P. CANNQOBIO, 5 - TEL. 887.127

CAUTELA DARIO

Creazione propria - Gioielleria in platino e oro bianco

Marchio 721 AL EXPORT

Via Trieste, 13 - Telef. 92.030 VALENZA PO

ARGENTERI GIULIANO & F.LO

FABBRICA GIOIELLERIA

MARCHIO 1112 AL EXPORT

PIAZZA TORTONA. 32 - TEL. 92.758 - VALENZA PO




Marchio 945 AL Marchio 269 AL
° . . D s
Fracchia & Alliori Aldo Pasero
OREFICERIA - GIOIELLERIA OREFICERIA
Lavorazione anelli, spille, bracciali Montature per cammei, monete e medaglie
Via C. Noe, 12 - Tel. 93.129 Valenza Pao Via Carducci, 15 - Tel. 91.108 Valenza Po
Marobie, 182 21 Marchio 766 AL
' - . ’
Gobbi & Braggione L
=it (el Baslen <20 Giarola Silvano
OREFICERIA GIOIE] i1/
sni ; 1 ; j ; OREFICERIA Spille oro bianco e fantasia
Spille, ciondoli in stile antico e moderno -
a BN [el. 91.703 olonri: P Animaletti con perle barocche e in oro bianco
L i e ‘ i Via Mazzini, 47 - Tel. 91.817 Valenza Po

Marchio 219 AL

Marchio 861 AL | . .\'I()rtara Pl(‘l'ln()

Bussone F.lli O+:EFICERIA - GIOIELLERIA Casa fondata
OREFICERIA - GIOIELLERIA DI PROPRIA CREAZIONE nel 1934

V.e Vicenza, 12/A - Tel. 91.632  Valenza Po Via Trieste, 8 - Tel. 91.671 Valenza Po

Marohio 803 AL

Eicaldone ,Lorenzo Viale Galimberti. 13 - Telef. 92.784

FERMEZZE - SPILLE - BRAOOIALI VALENZA PO

Forsinett: Romano

STRADA SAN SALVATORE, 8
4> VALENZA PO
A2)

¢

‘«,A

Oreficeria - Givielleria

Specialita nella lavorazione

della COLLANA

gia in oro bianco come in oro giallo

per BRILLANTI o PIETRE DI COLORE
100 modelli a scelta dagli 8 ai 20 grammi !
con FINTA - INCISIONE - SATINATURA




Giacometti Emilio

OREFICERIA . GIOIELLERIA

Boccole anelli diamantati . Boccole anelli smaltati
Marchio 1100 AL

VIA M. NEBBIA, 40 - TELEFONO 93.197 VALENZA PO

Mussio & Ceva

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Assortimento di lavori con perle:
ANELLI - SUSTE - BRACCIALI

PIAZZA STATUTO, 2 - TELEFONO 93.327 VALENZA PO

Borna{i €ra[d0 Marchio 838 AL

OREFICERIE - GIOIELLERIA

VIALE DANTE, 11 - TELEFONO 91.459

VALENZA PO

BISTOLFI ORESTE

FABBRICAZIONE PROPRIA DI OREFICERIA
Spille - Anelli alta fantasia

LARGO COSTITUZIONE DELLA REPUBBLICA, 14-15

TELEFONO 94619 YV ALENZ A PO EXPORT




Marchio 1142

P R A T E s I OREFICERIA
CREAZIONE PROPRIA
BARBANO EXPORT
& OUARTAROLI | VIA DONIZETTI, 12
TEL. 93.140

VALENZA PO

MAROHIO 703 AL A e A

Ficalbi Renzo

di Raldassarre &

ORAFO GIOIELLIERE - LAVORAZIONE PROPRIA

PILL-BOX A RAGGERA

ESCLUSIVITA: %. CUFF.LINKS
PORTACIPRIA - PORTASIGARETTE VALENZA PO ' IN TESSUTO
-’
BORSE IN TESSUTO - TROUSESS VIA LEGA LOMBARDA", 35 - TEL. 92.216 FORMA OVALE

PORTAROSSETTI - POLSINI - GUILLOCHE ||

OREFICERIA . GIOIELLERIA

Vasto assortimento in fantasia
EXPORT

DASI MARCELLO Marchio us.v L

VIA F.''! ROSSELLI - VALENZA

: VASTO ASSORTIMENTO

Via G. Calvi, 14 - ‘€ Lab. 91.516 - Ab. 94.267 Marchio 923 AL
VALENZA PO




ACUTO & ROTA

OREFICERIA
Anelli montatura in filo oro bianco

Spille in fantasia oro verde

MARCHIO 1122 AL

Viale Padova, 44 - Telef. 93-396 - VALENZA

OMODEO
GIOVANNI

Marchio 928 AL

OREFICERIA
OGGETTI IN PERLA - MONTATURE
CHIUSURE PER COLLANE
Via M. Nebbia, 3 - Telef, 93333
VALENZA (AL)

Marchio 614 AL

ﬂ@ .lzza/'/l/i ﬁoui

FABBRICA OREFICERIA - GIOIELLERIA

ANELLI - SPILLE
BRACCIALI ALTA FANTASIA
EXPORT

Via Tortona - Telef. 91274 - VALENZA PO

Marchio 850 AL

ANSLISIO PIETRO

OREFICERIA
SPILLE - BRACCIALI - COLLANE
IN ORO BIANCO E FANTASIA FINE

VICOLO DEL PERO, 31 - TELEF. 92.185
VALENZA PO

BIANDRATE F.*

OREFICERIA - GIOIELLERIA
Oggetti in perla

VIA M. PAJETTA, 8 - TELEFONO 91.484
VALENZA PO

Marchio 1203 AL

Caratti  DeBernardi

OREFICERIA - GIOIELLERIA

A - o
Anelli - Orecchini
Ciondols
Vasto assortimento

Via Varese Reg. Noce (Casa Manna

Telef. 94.009 VALENZA PO

ILLARIO
& FARE

FABBRICA OREFICERIA
E GIDIELLERIA

SPILLE E CIONDOLI CON SMALTO
EXPORT 260 AL
P.za Gramsci, 16 - Tel. 91,544 - VALENIA PO

DE GRANDI & VOLANIE

OREFICERIA - GIOIELLERIA
MARCHIO 1213 AL

Spille fanmtasia in smalto - EXPORT

VIA MARTIRI DI CEFALONIA, 43 . TELEF 94.231
VALENZA PO




LEGNAZZI

VALENZA PO
VIA T. GALIMBERTI, 31
TEL. 91.783

WAL FIRENZE

LUNGARNO ACCIAIUOLI, 6/R
TEL. 29.44.25

FABBRICANTE
GIOIELLERIE

IMPORT

EXPORT

OREFICERIA - GIOIELLERIA
Marchio 927 AL
Viale Vicenza, 14 - Telef. 91.837

Zucchelli Guido

Anelli uomo donna
EXPORT

VALENZA PO

CEVA VIRGINIO

Gioielliere - EXPORT

MARCHIO 851 AL

VIALE DELLA REPUBBLICA - TELEFONO 91.758

- VALENZA PO

Cfmvanm L oeva

Anelli d’alta Fantasia :

A

TELEFONO 94.621

CREAZIONE PROPRIA

VIALE DELLA REPUBBLICA

OREFICERIA - GIOIELLERIA

BXPORT

(CONDOMINIO TRE ROSE)
VALENZA PO




Marchio 823 AL

Stefani & Zaghetto

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Anelli e Griffes lapidate in Montatura
EXPORT

Viale della Repubblics, 30 - Telef. 93.281
VALENZA PO

VIALE REPUBBLICA 117
TEL. 91735

CAUCIA PIERO

FABBRICA
OREFICERIA - GIOIELLERIA
MARCHIO 100 Al

VALENZA PO

| MARCHIO 285 AL ]

OE CLEMENTE & VACGARID

fabbrica oreliceria e gioielleria

VALENZA PO
VIA 29 APRILE, 22 - TEL. 91.064

La Rosa

Salvatore

GIOIELLERIA
Fabbricazione propria
VIA DANTE. 27 - TELEFONO 91.554
VALENZA PO

MARCHIO 266 AL C. C. | A, ALESSANDRIA 84489

MARCHIO 288 AL

FAL CANTAMESSA

FABBRICANTI OREFICI E GIOIELLIERI

Creazione propria

EXPORT
VIALE DANTE, 4> - TEL. 91.421

VALENZA PO

Marchio 559 AL

De Gaefano Arcangelo

FABBRICA
OREFICERIA - GIOIELLERIA

VALENZA PO

VIA CAIROLI 12 TELEF. 92.103

Marchio 916 AL

Ditta MARCO FERRARIS

OREFICERIA - GIOIELLERIA

VIA TRIESTE, 24 - TELEFONO 91.545
VALENZA PO

Marchio 281 AL

Morando Ellore
VIA MOROSETTI, 23 &Frﬂlﬂlln

TELEFONO 92111
OREFICERIA
GIOIELLERIA
LAVORAZIONE PROPRIA

VALENZA PO




Marchio 197 AL

FrATELLI BALDI

FABBRICA
OREFICERIA - GIOIELLERIA

VIALE REPUBBLICA, 60
‘EL. 91,097

Valenza Po

i

ROBOTTI & CAVALLERO

oreficeria e gloielleria

VALENZA PO

VIA SANDRO CAMASIO N. 13
TELEFONO 91.402
MARCHIO 743 AL

Baggio Vincenzo
& Fratello

FABBRICA GIOIELLERIA
Anelli per Mignolo in smalto e spille

Via Martiri di Cefalonia, 3
Telefono 92.360

VALENZA PO

Marchio 482 AL

CREAZIONE
PROPRIA

MUSSIO &
L CEVA

FERMEZZE

PIAZZA STATUTO, 2
ANELLI IN TEL. 93.327
PERLA

VALENZA PO

Soro & De Grandi

FABBRICANTI OREFICERIA - GIOIELLERIA

£ EE MARCHIO 626 AL EEE BEE B

VALENZA PO

VIA MARIO NEBBIA 53 - TELEFONO N. 92.777

BONZANQ e e
ORESTE

ANELLI DONNA
SPILLE FANTASIA - BOCCOLE

Largo Cost. Repubblica, 14 - Tel. 91.105
VALENZA PO

Marchio 408 AL

Rino Cantamessa
GIOIELLIERE

VALENZA PO
LAB. VIA G. CALVIL, 18 - TEL. 92.243
ABIT. TELEF, 91.336

Tranco
dmelotti

FABBRICA OREFICERIE IN GENERE
922 AL
VIA GIOVANNT VALERIANI, 8 - TEL. 93.208

VALENZA PO




Specialita spille

Vasto assortimento
Viale della Repubblica, Condom. * Tre Rose,, 5/F
Telefono 91.065 VALENZA PO

Marchio 1183 AL

DACQUINO & MAIETT]

OREFICERIA - GIOIELLERIA
Amnelli - Spille - Orecchini
Alta fantasia

Via Martiri di Lero, 9 - Telefono 94.198
VALENZA PO

Marchio 764 AL

FILIPPI FERDINANDO
OREFICERIA
ANELLI PER DONNA - SPILLE

BOCCOLE - GRIFFES
in fantasia
Via Oddone, 24 - Tel. 92169 - VALENZA PO

TINO
PANZARASA

OREFICERIA E GIOIELLERIA
della migliore produzione valenzana

BORGOMANERO " Via D. Savio,17
(Novara) Telefono 81.419

PORTASIGARETTE - TROUSSES - GUILLOGCHEES

Ficalbi Adolio ino

ARGENTIERE ORAFO

VALENZA PO
VIA LEGA LOMBARDA 40 - TELEF. 91.608

AMELOTTI

Rag. Pierino

OREFICERIA

VALENZA

Marchio 516 AL,
Via Benvenuto Cellini, 15 - Telefono 91.528

LUIGI & MARID ZAVANONE

Oreficeria e gioie//erin

| marcHiO 374 Al—|

VALENZA PO
Via Martiri di Cefalonia 22 - Tel. 91.119

ANELLI BIAMANTATI
PER DONNA E UOMO

LAVORAZIONE ESCLUSIVAMENTE IN noinrmu

Marchio 784 AL

Guerci & Pallavidini

VIA BERGAMO, 38 - TELEFONO 62.668
VALENZA PO




Marchio 1058 AL
Bariggi & Farina

Fabbricazione montature, spille e bracciali

Corso Garibaldi, 146 - Tel. 91.330 Valenza Po

Marchio 1091 AL

Piacentini & Massaro
OREFICERIA - GIOIELLERIA

) Anelli e Spille
Via Sassi, 2 - Tel 93491 Valenza Po

Marchio 670 Al

GIOR di Balduzzi & Leva

OREFICERIA - GIOIELLERIA

Via F. Fermi, 14 - Tel. 91.154 Valenza Po

Marchio 1269 AL

Gardin F.lli

OREFICERIA - GIOIELLERIA
Anelll In perla - Spille e anelll in fantasla
Via Donizetti. 16 - Tel. 94.243 Valenza Po

Marchi~ 466 AL
Provera Luigi
(OREFICERIA Specialith: montature per cammel,
spille, bracciali, boccole. anelli
Via Acqui 14 - Tel 91.502 Valenza Po

Marchio 318 AL

Bona Fratelli
FABBRICA OREFICERIA - GIOIELLERIA
Semilavorati, stampi in gomma per orefici
Via Novi, 9 - Tel. 91.742 Valenza Po

Marchio 902 AL

Panelli Mario & Sorella

FABBRICA OREFICERIA
Spille in oro giallo con pietre di colore
Via S. Salvatore, 42 - Tel. 91.302 Valenza Po

Marchio 1164 AL

Lenti & YVillasco

Anelli e boccole in fantasia - Turchesi - Oggetti
in Perla - Modelli esclusivi - Creazione propria
Via E. Fermi, 11 - Tel. 93.584 - Valenza Po

Marchio 784 AL

Borio Mario

FABBRICANTE ORAFO
Articoll di fantasia e smalto
Viale Dante, 10 . Tel. 93.096 Valenza Po

Marchio 765 AL

Fratelli Federico
FABBRICA OREFICERIA - GIOIELLERIA
Creazione propria
Via S. Salvatore. 25 - Tel. 91.886 Vulenza Po

Marcnio 985 AL
Rossi & Baroso

OREFICERIA
Fiori e polsini in - malto e articoli fantasia
Via Bergamo, 24 - Tel. 93286 Valenza Po

Marchio 886 AL

Cavalli Rinaldo & C.
OREFICERIA - GIOIELLERIA
Anelli - Boccole . Oggetti vari
Viale Dante, 44 - Tel. 91.044 Valenza Po

Quargnenti & C.

Fedine diamantate I» ' lllanti e anelli in perla

Marchio 1157 AL
Pivotto & Cagnina

GIOIELLERIA

e O, B S alouas Fo Viale Santuario, 50 Tel. 94.012 Valenza Po
Marchio 729 AL Marchio 745 AL
Pellizzari & Campara Fratelli Pastore

OREFICERIA

Creazione propria - Anelli e boccole in perle
Via 29 Aprile, 45 - Telef. 91,804 VALENZA PO

OREFICERIA
Anelli fantasia uomo e donna
Via Rreceia, 12 - Tel. 92.358 Valenza Po




BARBERO & RIGCI

OREFICERIA
MARCHIO 1031 AL
Anelli e Boccole in zaffiro e perla

VIA F CAVALLOTTI, 25 TELEFONO 93.444

VALENZA PO

LODI & GUBIANI 3=

OREFICERIA
BRACCIALI TELEF. 93.330
: VIA FAITERIA, 3
IN FANTASIA
E COLLANE

W S.1.B.P.

SOCIETA ITALO BELGA PREZIOSI

BRILLANTI
PIETRE bl COLORE

ASSORTIMENTO:

MEDIA E FINE GIOIELLERIA

GARANZIE

PREZZI CONTROLLATI

TORINO
VIA ASSIETTA, 7 - TEL. 54.30.24

AGNA & F

E ARIS

FABBRICANTI GIOIELLERIA E OREFICERIA
DISEGNI ESCLUSIVI - CREAZIONE PROPRIA

VIALE LUCIANO OLIVA, 10 - TELEFONO 814868 - VALENZA PO

Varona Guido

ANELLI - POLSINI IN MONETA
ANELLI - BOCCOLE IN TURCHESE
CORALLO - CAMMEI

VIA FAITERIA, 15 - TELEFONO 91.038 VALENZA PO




Gli orologiai-gioiellieri
faranno un nuovo balzo in avanti
nell’anno 1967!

Novita: Nel 1967, articoli del « Journal suisse d'horlogerie » tradotti in italiano !

Disponete dei nostri servizi per battere i vostri records nel 1967

Il nostro giornale non & soltanto una semplice rivista specializzata.
In essa infatti oltre alle idee, ai suggerimenti, alle informazioni,
scoprirete anche:

— degli uomini per servirvi

— del materiale scelto per abbellire le vostre vetrine ed intensificare
la vostra pubblicita

— degli architetti per modernizzare il vostro negozio

— dei tecnici per razionalizzare i vostri laboratori

— degli specialisti nella vendita per aumentare la vostra cifra
d’affari.




Ecco
cOome noi vi assisteremo

nell’anno 1967

— disponete

— profittate

— seguite

— completate

— studiate

— esaminate

Per attirare pit acquirenti nel vostro
negozio:

del nostro materiale per le vetrine, dei nostri
decori, pannelli, tavolette per la
presentazione, ecc.

| nostri abbonati beneficiano di prezzi
imbattibili.

del nostro servizio di fotografie pubblicitarie
a colori per la vetrina (formato 40x30 cm).
Soggetti previsti per il 1967: regali, pietre
preziose, orologi impermeabili, orologi
automatici, sport, moda.

Per razionalizzare il vostro laboratorio:

le nostre riunioni animate dalle pit importanti
personalita dell'orologeria. Argomenti da
trattare nel 1967: il problema delle

forniture presso |'orologiaio.

la vostra documentazione tecnica leggendo
i nostri articoli: la riparazione e la
manutenzione degli orologi elettrici ed
elettronici, analisi di tutti i calibri automatici
e di tutte le novita dell’'orologeria che
appariranno sul mercato |'anno prossimo,

i misteri dell’'orologio automatico, il cristallo
zaffiro e semi-zaffiro, ecc.

Per scegliere giudiziosamente i vostri
prodotti:

i nostri panorami a colori dei nuovi modelli
di orologi svizzeri, dei gioielli europei
ed americani.

I'evoluzione delle tendenze della moda del
gioiello e dell’orologio grazie ai nostri
servizi di cronaca « Montres et Bijoux de
Geneve », Settimana della Gioielleria di
Parigi, Fiera di Hannover, inchieste presso
fabbricanti e rivenditori, ecc.



— distribuite

— mettete

— interpellate

Per vendere di piu:

al vostro personale i nostri prontuari e le
nostre guide sugli argomenti di vendita.
Studieremo inoltre dei prontuari per la
vendita degli orologi impermeabili, delle
pendolette, dei cronografi. Continueremo
ancora la pubblicazione dei nostri articoli
gia apparsi nel 1966 sotto il titolo: questioni
del cliente - risposte del venditore.

Per meglio amministrare:

in pratica i consigli sulla gestione dei negozi
analizzati nei dettagli dai nostri esperti.

E se nel 1967 decidete di trasformare il
vOstro negozio:

il nostro architetto, vi consigliera
gratuitamente. Per la prima volta
pubblicheremo uno studio dettagliato sul
negozio d'orologeria dell’avvenire con
presentazione di formule di vendita
rivoluzionarie.

Soltanto gli abbonati al « Giornale svizzero
dell’orologeria e della gioielleria »

(« Journal suisse d’'horlogerie et de
bijouterie ») ricevono un’assistenza cosi
completa e a si buon prezzo.

Il « Giornale svizzero dell’orologeria e della
gioielleria » & la rivista specializzata,
dell'orologio e del gioiello, la piu letta nel
mondo. 70 000 orologiai-gioiellieri,
grossisti, importatori e fabbricanti la
leggono gia ogni anno.

1 Incollare i fogli a colori su del cartone molto forte o del pavatex

(Una raccomandazione: per permettere a questi fogli di restare ben piatti, incollare

su tutto il rovescio del cartone o del pavatex della carta che abbia la stessa robustezza
dei fogli.)

2 Ritagliare in un pavatex dei rombi aventi il lato uguale al piccolo lato dei fogli

@ ricoprirli con del tessuto color rosso

3 Disponete il tutto nella vetrina secondo la nostra illustrazione, fissando insieme

i fogli con delle strisce adesive o degli spilli

4 Un cartello rosso, bianco e oro « Capolavori d'altri tempi, capolavori d'oggr »
stabilisce |l rapporto tra le illustrazioni di pezzi antichi e il prodotto moderno.



Gratuitamente
a tutti 1 nostr1 nuovi
abbonati:

Dodici tavole, in quattro colori, con illustrate delle pendolette e
degli orologi antichi. Questi dodici pannelli vi permetteranno di
animare e decorare le vostre vetrine e l'interno del vostro negozio
in uno stile ricercato ed elegante.






Mettete sulle nostre spalle
una parte dei
vostr1 problemi

1777/
I,/”I: '

L'uomo-orchestra, |'orologiaio-
gioielliere, deve essere uno specialista
della vendita, della pubblicita, della
decorazione, delle pietre preziose,
dell’oreficeria, delle questioni
commerciali, della tecnica dell’orologio,
della contabilita, delle compere, delle
relazioni pubbliche e di ben altro
ancora. Molte cose, troppe
specializzazioni per un solo uomo.
Permetteteci allora di aiutarvi.
Profittate dei nostri servizi. Costano
soltanto 20 franchi svizzeri all’anno

e in piu riceverete i 6 numeri del

« Giornale svizzero dell’ orologeria e
della gioielleria » (« Journal suisse
d’horlogerie et de bijouterie »), la sola
rivista specializzata al mondo che si
occupi di risolvere i problemi della
vendita al dettaglio e dei servizi che
ne derivano.



Quello che

1 nostri lettori pensano

del nostro giornale

Siamo abbonati al « Giornale svizzero dell’'orologeria e
della gioielleria » da piu di cinque anni e la vostra rivista
& per noi la miglior fonte di idee per la nostra
documentazione professionale.
Vandenberg's, Grand Rapids (USA)

In una delle vostre ultime riviste, avete pubblicato un
articulo interessantissimo sull'arredamento e la disposizione
del negozio d'orologeria e gioielleria. E cosa rara trovare
una rivista specializzata in questo campo e che raggiunga
cosi bene il suo scopo.

Gimbels, Milwaukee (USA)

In conclusione, vi dird che provo un piacere immenso nel
leggere il vostro giornale.
V.H.S. Bennett, Southampton (Inghilterra)

Le informazioni che gentilmente avete voluto fornirmi
mi sono di grande aiuto... Da parecchi anni leggo il
« Giornale svizzero dell’orologeria e della gioielleria » e
in esso apprezzo suprattutto i vostri articoli sulla
presentazione dei nuovi modelli.
C. Lawford, Herts (Inghilterra)

Devo dirvi che il vostro giornale mi e diventato
indispensabile, gli altri giornali che trattano i problemi
dell’orologeria e della gioielleria non presentano che
articoli di poca importanza. Constato che se si vuol
restar buoni competitori si deve leggere un giornale
come il vostro.

Jakle, Rosenheim (Germania)

Abbiamo in gestione tre negozi di gioielleria a Capo
Town, Africa del Sud, siamo colpiti dalla diversita degli
articoli che appaiono sul vostro « Giornale svizzero
dell’'orologeria e della gioielleria » e apprezziamo
soprattutto quelli che trattano i problemi inerenti alla
vendita.

The American Swiss Watch Co. Ltd.
Capo Town (Africa del Sud)

Sono un vostro abbonato e sento quindi il dovere di
complimentarmi con la vostra rivista perché la ritengo una
delle pit complete ed esaurienti del ramo.

G. Gabrieli, Padova (ltalia)

>t

Giornale svizzero dell’orologeria
e della gioielleria

Sottoscrivo un abbonamento di un anno

all’Edizione * francese e italiana, inglese, tedesca. spagnola

e faccio oggi stesso un versamento di L. 3000

al C.C.P. Torino 2/30 203 Trio Advertising S.p.A. Corso Matteotti 11
Torino

Cognome <

Nome

ViaeN.

Citta e provincia

Data

Firma

* Cancellare quella che non vi interessa

Approfittate della nostra offerta!

Scrivete ancora oggi stesso alla nostra agenzia, la prossima edizione
del « Journal suisse d’horlogerie et de bijouterie »
vi porterd nuove idee e vi sara digia di grande aiuto

CONDIZIONI D'ABBONAMENTO

6 numeri all’anno di circa 150 pagine ciascuno L. 3000
Riempite, staccate e inviate il tagliando qui a fianco a:
Trio Advertising S.p.A.

Corso Matteotti 11, Torino

C.C.P. TORINO 2/30203

Non appena saremo in possesso del tagliando d’abbonamento qui
a fianco, compilato, riceverete il nostro magnifico regalo e
regolarmente i numeri del « Journal suisse d'horlogerie et
de bijouterie »
Stampato in Svizzera
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IL NUOVISSIMO
INSUPERABILE
RIVESTIMENTO
PER
GETTOFUSIONI

ULTRA-VEST

TOLEDO. OHIO - US.A.

Concessionario esclusivo

Mow MARIO DI MAIO M m

MILANO DEPOSITO: VICENZA
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SEDE: MILANO - VIA PAOLO DA CANNOBIO 10 - TEL 800.044/899 577

o D e

VIALE ERETENIO 10 - Tel 22839 MILANO




Il Presidente Mayer Gul

Convenienza ?
Serieta?
Garanzia ?
una sola é
la risposta:

4 CIMA

.’\

MILANO

VIA CROCE ROSSA, 2
TELEF. 65.38.12 - 65.01.91

La CIMA dispone di un vastissimo assortimento di perle e pietre preziose

T INTERNATIONAL
CORPORATION

PERLE COLTIVATE
PIETRE PREZIOSE

VALENZA PO

VIA L. LOMBARDA, 19
TELEF. 94,361 - 94362
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